iru priprave
AZVOJA IN UPRAVLJANJA

Rezultat
SPLETNE
ANKETE
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ZNACILNOSTI ANKETE



Spletna anketa je bila izvedena
KOT KOMBINIRAN VPRASALNIK
med SPLOSNIMI in STROKOVNIMI JAVNOSTMI
na obmod&ju OBCINE KRANJSKA GORA

v podporo pripravi
STRATEGIJE RAZVOJAIN

UPRAVLJANJA
TURIZMA
V OBCINI KRANJSKA GORA
2025-2035
Vedinski del vpragan; V zadnjem sklopu so se odprla
je bil enoten tako za ob&ane prilagojena vprasanja glede na to,
kot ali je bil respondent splosSna

ponudnike/strokovno javnost. zainteresirana javnost (obcCani) al

strokovna javnost (ponudniki iz
turizma in povezanih dejavnosti).



DVA TIPA VPRASANJ

KVANTITATIVNA —
ZAPRTA VPRASANJA

Velik del vprasanj je bil pripravljen na
nacin, da sodelujocCi opredelijo
stopnjo strinjanja
(npr. zelo se strinjam / strinjam se / ne strinjam se),

ali opredelijo pomen
(npr. zelo pomembno / pomembno / man;j
pomembno / ni pomembno).

TA VPRASANJA OMOGOCAJO
PRIMERJAVE oziroma NATANCNO
IZMERO MNENJ.

+ KVALITATIVNA — ODPRTA
VPRASANJA
Nekaj vprasanj pa je bilo odprtih, saj
nas zanimajo kvalitativni opisni
pogledi, predlogi, ideje, mnenja.

Tudi pri zaprtih vprasanjih so imeli
sodelujoc¢i vedno moznost kaj dodati
(pod DRUGO)
in izraziti svoje mnenje
(vprasanje na koncu zaprtega vprasanja
,Bi zeleli dodati komentar?).




OBJAVA

Anketa je bila objavljena
na spletni strani, ki je bila
vzpostavljena za proces
novelacije turistiCne
strategije (v okviru
obcinske spletne strani),
ob tem je potekala
aktivna animacija preko
druzbenih omrezij,
direktne e-mail poSte na
naslovnike (ponudniki) in
objave v lokalnem
Ccasopisu Zgornjesav'c.

TEMELJNE ZNACILNOSTI SPLETNE ANKETE

TRAJANJE

Anketa je bila
objavljena 5.
februarja 2024 — in
bila odprta do 28.
decembra 2023,
nato pa je bila
podaljSana do 10.
marca 2024, s ciljem
pridobiti Se vedji
odziv.

ODZIV

Skupaj je bilo 1.490
klikov na anketo, delno
jo je izpolnilo 400
sodelujogih,

v celoti pa

332 deleznikov,

od tega dobra tretjina
ponudnikov in dve tretjini
sploSne zainteresirane
javnosti (obc¢ani).

o @ “

ANKETA V PODPORO KROVNI
RAZVOJNI STRATEGIJI OBCINE
KRANJSKA GORA (2019)

Za primerjavo navajamo podatek iz
zadnje primerljive ankete, ki je bila
izvedena junij-julij 2019, v podporo
pripravi aktualne krovne razvojne
strategije obCine Kranjska Gora.
Takrat je bilo 199 sodelujocih.




PRIKAZ PODROBNEJSE ANALIZE — KLIKI, CASOVNI POTEK in ODGOVORI PO STRANEH

KLIKI NAANKETO

Velika vecina je do ankete dostopala
preko neposrednega linka (to so bili

ponudniki), ki so ga prejeli z e-mail
povabilom, sledi spletna stran
www.obcina.kranjska-gora.si, nato pa
druzbena omrezja.

1KA email - odgovor 0

obcina.kranjska-gora.si

www.obcina.kranjska-gora.si 4
posta.siol.net 1
kranjska-gora.si | JEE
com.google.android.gm | 12
|.facebook.com | 57
m.facebook.com | 56
Im.facebook.com B 136
com.google.android.googlequicksearchbox 2
t.co 1

posta.telemach.net

www.facebook.com

MW N

www.1lka.si

Neposreden klik 872

Skupaj enot 1490

Kumulativni status

Klik na nagovor
Klik na anketo
Delno izpolnjena
Stran 1
Stran 2
Stran 3
Stran 4
Stran 5
Stran 6
Stran 7
Stran 8
Stran 9
Stran 10
Stran 11
Stran 12
Stran 13
Stran 14
Stran 15
Stran 16
Stran 17
Stran 18
Stran 19
Stran 20
Stran 21
Stran 22
Stran 23
Stran 24
Stran 25
Stran 26
Stran 27
Stran 28

Koncal anketo

Stevilo klikov

I 1400

I 615
B 438
B is8
B 467
B 457
B a2
B 92
[ EEE]
[
L
B :s2
B s
L
B 47
B z46
L
[ K
| [pis)
B 207

B 130

| [BEil

| [BEil

| Bk

B 128

B 127

B 16

B 126

B 126
[ JEEE!
B ::2
[ R

B Osip od klika na
nagovor oziroma
na anketo do
izpolnjene ankete
je povsem
standarden v
tovrstnih

projektih.
POTEK PO STRANEH

Anketo je delno izpolnilo okvirno 400,
v celoti 332 sodelujocih, Stevilke po
straneh variirajo, saj so vprasanja od
strani 17 do 26 loCena glede na

status respondenta (ob¢an/ponudnik).

Do vkljuéno demografskih podatkov
na koncu je anketo izpolnilo 332
ponudnikov, uvodna vprasanja pa
imajo po okvirno 400 in ve€
odgovorov.

LoCena vprasanja
glede na
obc¢an/ponudnik.

CASOVNICA IZPOLNJEVANJA

2024-02-05
2024-02-06
2024-02-07
2024-02-08
2024-02-09
2024-02-10
2024-02-11
2024-02-12
2024-02-13
2024-02-14
2024-02-15
2024-02-16
2024-02-17
2024-02-18
2024-02-19
2024-02-20
2024-02-21
2024-02-22
2024-02-23
2024-02-24
2024-02-25
2024-02-26
2024-02-27
2024-02-28
2024-02-29
2024-03-01
2024-03-02
2024-03-03
2024-03-04
2024-03-05
2024-03-06
2024-03-07
2024-03-08
2024-03-09
2024-03-10
Skupaj enot

B ss
I 220
I 42
Bl 44
B 45
I s

M s

W 24

ju

| ¥

| s

| B

| Bt

| 3

I

| e
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[ BE]
Bl 43

I:s

| BN

[ KN

| El
I 12
I 104
| BK]

I

B s
B s
B 0
Bl 44
NS

M s

M s
B 52

1490



STRUKTURA: ZAINTERESIRANI OBCANI - DELO V TURIZMU

Ali se ukvarjate s turizmom in povezanimi dejavnostmi, ali pa se CE DA: S katero od navedenih dejavnosti se ukvarjate?
uvrScate v kategorijo zainteresirane splosne javnosti — ob¢anov?

Vecinski delez je bilo nastanitvenih ponudnikov (60 %),
sledili so vodnistvo, outdoor, dozivetja (8 %), s 7 % gostinci,

= 38 % sodelujoCih se ukvarja s turizmom. o o
s 4 % organizatorji prireditev.

= 62 % pa ne in so predstavljali splosno
zainteresirano javnost.

S o

Ponudba nastanitev
Drugo - vpisite:
Vodnigtvo, outdoor, doZivetja

Kulinarika (gostinska ponudba)

DA, ukvarjam se s turizmom oziromalall ... (38%)

Organizacija dogodkov

Ponudba prevozov

Kmetija - pridelava lokalnih produktov, tudi za potrebe
turizma
Kavarna/bar § 19

Rokodelstvo in domaéa obrt

N > CE NE — Kak3en je vas odnos do Kranjske Gore

Med zainteresiranimi ob€ani je bilo 78 % stalnih prebivalcev, 10 %
zacCasnih, 5 % pa obiskovalcev Kranjske Gore in 6 % drugih.

N=132

ME, ne ulvarjam se s tufzmom in ... (62%)

Anketa je bila

kombinirana:
za splosno javnost
(zainteresirani

0% 20%a 40%a 60%a 80%a
I ],

Sem STALNI prebivalec obéing in mi je pomemben prihodngi
razvo] turizma obdine Kranjska Gora

obéani) in Sem ZACASNI prebivalec obéine in mi je pomemben prihodnji
ponudnike o razvo] tunizma obéine Kranjska Gora

tiste, ki zivijo (tudi) Drugo - vpisite:
od turizma.

Sem ohiskovalec destinacije Kranjska Gora

N=211



STRUKTURA GLEDE NA SPOL, STAROST & KRAJ BIVANJA OZIROMA POSLOVANJA

Sodelujocéi glede na S]xe]R:
= 54 % oseb je bilo zenskega
spola.

= 46 % moskega spola.
Modki (46%)

Zenski (S4%)

N=333

Sodelujoci glede na

STAROSTE

= Slaba polovica (48 %)
sodelujocCih je bilo starih
med 45 in 65 let.

= 37 % je bilo starih med 25
do 44 let.

= Z 10 % so sledili stari nad
65 let.

= Miladi do 25 let so se
odzvali zgolj s 5 %

0%
1

delezem.
0% 10%: 20% 30%% A40%
L 1. 1. 1. 1.
45 do 65 let
25 do 44 let
Mad 65 let
Do 25 let

N=332

SLLEBENCELEREINASELJE PREBIVANJA oziroma POSLOVANJA
= Najvecji (36 %) delez je bil iz Kranjske Gore.
= Sledila je Mojstrana s 17 %, Rate€e s 15 % in Gozd Martuljek z 12 %.
= |zstopajo Se Podkoren in Belca, ostali po 1 % ali man;.

SodelujoCi glede na SIS\ {0151 By 7/ =

= Vecinski, 60 % delez je bilo zaposlenih.

18 % samozaposlenih.
16 % upokojencev.

3 % Studentov/dijakov.
2 % kmetov/kmetic.

Zaposlen/a

Samozaposlen'a oz, podjetnik/ca
Upokojenec/ka

Student/ka ali dijak/dijakinja
Kmetfica

Drugo - opredelite:

Brezposeln/a -l 0%

Ratede

Gozd Martuljek

32
Dovje

Podkoren

Izven obéine Kranjska Gora

Zgomja Radovna o

Srednji Vrh < 0%

N=327



02

PRIKAZ IN INTERPRETACIJA
ODGOVOROV — REZULTATOV



SKLOP 1:
Uvodni pogled na
kakovost bivanja,

stanje narave in
turizma v obcCini
Kranjska Gora

SKLOP 2:

Obseg turizma v
destinaciji Kranjska
Gora

SKLOP 3:

Pogled napre;j:
razvojni model,
vizija, vrednote

SKLOP 4:
Upravljanje
turizma in
nacrti na ravni
ponudnikov



SPLOSNO ZADOVOLJSTVO Z BIVANJEM V OBCINI KRANJSKA GORA

VPRASANJE 1A: Kako ste zadovoljni s splogno ravnjo kakovosti bivanja v ob&ini Kranjska Gora?
|zrazite svojo splosno raven zadovoljstva med 1 (zelo nezadovoljen) do 4 (zelo zadovoljen).

Povprec¢na ocena je 2,6 od 4. N=193
TaY] T 0 isto vpraSanje iz procesa

zadovoljnih (slednjih 9 %). ZADOVOLJSTVO S AL ol e i

38 % pa ni zadovoljnih (26 % manj KAKOVOSTJO strategije obtine Kranjska

BIVANJA Gora leta 2019;

26 od4 takrat je bila
)

. . ocena visja:
= visje kot zadovoljstvo
539, s turizmom (2,1) 3,1 od 4

MANJ
ZADOVOLJEN
o
ELO 26%
NEZADOVOLJEN

2%

zadovoljnih, 12 % pa nezadovoljnih)

Primerjava z enakim
vprasanjem leta 2019:

ZELO = 3,1 0d 4 je bila povprecna
ZADOVOLJEN ocena zadovoljstva.
9% = 87 % je bilo zadovoljnih ali

zelo zadovoljnih z obcino kot
krajem za prebivanje.

N=488



ZADOVOLJSTVO S TURIZMOM V OBCINI KRANJSKA GORA

VPRASANJE 1B: Kako ste zadovoljni z razvojem in upravljanjem turizma v obé&ini Kranjska Gora?
|zrazite svojo splosno raven zadovoljstva med 1 (zelo nezadovoljen) do 4 (zelo zadovoljen).

Obcani (in ponudniki) so (Se) bolj kriticni do turizma. Vseeno pa
naslednje

Povprecna ocena je 2,1 od 4.

Enak delez — po €etrtino je zelo nezadovoljnih in zadovoljnih. PN
Le 2 % sta zelo zadovoljna, najvedji delez (43 %) pa manj zadovoljnih. vprasanje

pokaze, da

VIDIJO POZITIVNE
MANJ
POVPREGNO PREMIKE v
48% ZADOVOLJSTVO S primerjavi z 10 leti
TURIZMOM je nizje nazaj: L)
ZELO
2,10d4 polovica vidi premik
25% 25% = nizje od splosnega Vv izboljsanju
ZEUGHOIEIE 2 SE R kakovosti turisti¢ne
— v obCini Kranjska Gora .
26 onudbe (da je
20/, boljSa ali bistveno
— N=488 boljsa).



PRIMERJAVA Z 10 LETI NAZAJ - PO PODROCJIH

VPRASANJE 2: Kako bi ocenili stanje v ob&ini Kranjska Gora danes glede na stanje pred desetimi leti?

KAKOVOST KAKOVOST OKOLJA KAKOVOST UPRAVLJANJE
BIVANJA V OBCINI: & NARAVE TURISTICNE TURISTICNIH IN
o = 54 % meni, da je " 58 % meni, da je slabsa PONUDBE: PROMETNIH TOKO
Primerjava slabsa (38 % slabsa (40 % slabsa in 18% = 47 % meni, da je = 60 % meni, da je slabsa
stanjaz 10 in 16 % bistveno bistveno slabsa) boljsa (39 % boljsa in 8 (37 % slaba in 23 %
let nazaj slabsa) = 18 o/: meni, da jeoboljsa % bistveno bolj$a) bistveno slabsa)
pokaze: " 29 %meni, daje (14 % boljsa in 4 % = 27 % meni, da je = 18 % meni, da je boljsa
boljsa (25 % bolj3a in A Cole]e) slabga (22 % slabga in (16 % bolja in 2 %
4 % bistveno boljSa) " 24 %, daje enaka 5 % bistveno slabsa) bistveno bolj$a)
= 17 %, daje enaka = 26 %, da je enaka = 22%, da je enako
POVPRECJE
2,5 /5 POVPRECJE 2,4 /5

3,2/5

Upravljarme turistiénih in prometnih tokov E NAJVEC";J I P(;\IS'Al\_‘fA\\/BEéCAJEJ E
Kakovost olkolja in narave NAPREDEK T
e viden v so sodelujoci
Kakowost hivanja v obdini m ka kOVOSt| uopizr\:lljl |arr]]Jau
Kakovost turistiéne ponudbe E turisticne turistiénin in

ponudbe.

prometnih tokov.

®m Bistveno slabse (1) m Slab%e(2) w Enako(3) m Boljée (4) m Bistveno boljse (5)

N=467




PODPORA RAZVOJNIMI USMERITVAM
VPRASANJE: 3 Kako mo¢no se strinjate s spodnjimi trditvami?

lNAJVIéJA STOPNJA STRINJANJA

Strinja se 71 %: Strinja se 73 %:

Strinja se 59 %:

JTuristi¢na LTuristicna

dejavnost je dejavnost je ,furizem prinasa
najpomembnejsa pomembna za koristi za lokalno
dejavnost v obgini druge panoge skupnost”

NIZKO STRINJANJE:
,Razvoj turizma v Kranjski
Gori gre v pravo smer”,

KG.” obcine KG."

0% .
Des_tinauzia"a Kranjska Gora je v primerjavi s tujimi SPOROC”—O
lkonkurenénimi zimsko-Eportnimi centr v Alpah v bolgem ...

Razvo) turizma v Krangski Gorl gre v prave smer

Kranjska Gora ni v
K o e macham v Bolgber polosagy boljSem polozZaju - niti v
Turizem prinaga koristi za lokalno skupnost primerjavi Z drugimi
Turistiéna dejavnost je pomembna za druge panoge obéine destinacijami \V; S|Oveniji in

Kraniska Gora

Turizemn je najpomembnejsa dejavnost v obdini Kranjska ée manj \/ AI pah c

Gora

N=457 =7

B Sploh se ne stinjam (1) W Delno se strinjam (2) ™ Strinjam se (3) W Popolnoma se strinjam (4)



KJE VIDITE ZAOSTANKE, KI JIH MORAMO NASLOVITI S STRATEGIJO?

VPRASANUJE 4: Postavljeno je bilo odprto vprasanje, kjer so sodelujo&i podali $tevilne komentarje — tako glede

Omejevanje
obsega

DNEVNEGA

obiska.
Turizem v konicah
presega zmoznost
doline — kar pa
sodelujoci pripisujejo
predvsem dnevnemu
obisku.

OMEJEVANJE/
ZAPRTJE
PROMETA/

prometni rezimi
(Vrata, Mojstrana,
Vrsi¢, Kot, Krma),
varnost, pes poti in
pes zone.

KLJUCNA ,KROVNA" SPOROCILA - POTREBNI PREMIK

vanje/
SOBIVANJE regulacija
. - PREPROSTIH
rizma in
tL:okaIrale NASTANITEV -
. in nadzor nad
skupnosti. oddajo

(tudi predkupne pravice
nepremic¢nin ob&anom;
domacni, ki oddajo
turistom, so Ze v manjsini
proti vikendasem).

Ureditev JAVNE in

OKOLJSKE
INFRASTRUKTURE in

,\Ne pozabite na tiste,
ki ne Zivijo od turizma.”

ureditev vasi/ obmogij, Manjka VIZIJA,
dostopnost storitev, zaostajane za
zdravstva, trgovine ... trendi, ni

Podpora in razvoj aktivacije ljudi.
kmetijstva, obrti,

trgovine.

KAKOVOST,
UREJANJE IN
CISTOCA
JAVNEGA
PROSTORA.

Izpostavlja se
prevelika pozidanost,
potrebnih vec¢ zelenic,

vec prostora.

RAZVIJATI
PONUDBOza
POMLAD,
JESEN,
PONUDBA ZA
ZELENE ZIME +

pomanjkanje taktik za
krepitev zime, ve€
kakovostnih dogodkov,
pomanjkanje ponudbe za
dezevne dni.

zaostankov, ki jih moramo nasloviti, kot ze tudi konkretnih predlogov za resitve

Sodecujoci si
zelijo ve€
SODELOVANJA
med vsemi
delezniki.

Priloznosti za
MLADE,
da ostanejo v
obgéini
(temeljni pogoj
stanovanja), neugodna

demografija in beg
moZzganov.



KJE VIDITE ZAOSTANKE, KI JIH MORAMO NASLOVITI S STRATEGIJO?

VPRASANJE 4: Postavljeno je bilo odprto vpradanje, kjer so sodelujogi podali tevilne komentarje

tako glede zaostankov, ki jih moramo nasloviti, kot ze tudi konkretne predloge.
|ZPOSTAVLJAMO NEKAJ VSEBINSKIH POGLEDOV, ki izpostavijo Se druge vidike

Razvoj individualne, butiéne
ponudbe obéanov, obrtnikov.
Svetovanje, spodbude in organiziranje
aktivnosti za aktiviranje vecCjega dela

Malo smo zaspali na lovorikah
preteklih let. V zadnjem obdobju
se izredno hitro in kvalitetno
razvijajo destinacije po celi drzavi.

Dvigniti nivo hotelskega turizma na raven izpred 30 let.
Ustaviti gradnjo apartmajskih kompleksov. Apartmaji naj bodo
vir zasluzka izkljuéno za domacine, torej za tistega, ki tudi
dejansko biva v obcini. Mega razvoj in kvalitetno sobivanje ne

Ponujajo manj in kvalitetno (ne
prestizno!). Postajamo prevecé
natrpani (gradnja novih objektov)
in zanemarjamo naravne danosti.
PreveC se dela na masovnem
turizmu.

Povecéanju turizma mora
obvezno slediti
infrastruktura. Kanalizacija
preobremenjena, trgovin ni,
ceste preobremenjene,
narava preobremenjena,
premalo dodatne ponudbe...

Poenotiti in usmerjati interese

lokalnih ponudnikov storitev. Postaviti

mocno strategijo, ki bo dolgorocno
obdrzala in prezivljala lokalno
prebivalstvo, da se ne znajdemo v
situaciji francoskih letoviS¢.

gresta skupaj.

Vecéja povezanost vseh vpletenih v turizem in
lokalnega prebivalstva, iskanje skupnih interesov, veC
zavedanja, da si nismo konkurenca in da je za vse dovolj
posla v kolikor se povezujemo in gremo v isto smer.
Povezovanje z ostalimi obCinami, saj turista ne zanimajo
meje obdin niti drzave.

Kontrolirana pozidava prostora in striktna politika do
¢rnograditeljev in spreminjanja turisticne ponudbe v
vikend stanovanja! Iskanje in prepoznava ustreznih
turistiCnih kadrov, kakor tudi lastnikov in najemnikov
nepremicnin v izogib diviemu in zgolj kapitalskemu
izkoriS€anju naravnih danosti.

Premalo lokalnih/regionalnih izdelkov in
zelenih urejenih parkov/povrsin. Urejeni in
vecji e otoki. Podpora razvoju zelenega
turizma. Prepoved zelene povrsine
spreminjati v asfaltne povrsine....

obcCanov, ki bi kreirali in ponujali vse
vrste izvenpenzionske ponudbe. Samo
tako bomo prisli do pestre in bolj
avtenti¢ne ponudbe ter vkljucili vecji del
prebivalstva.

Ni posluha za mobilni turizem (avtodomi), ki je
v EU v porastu. Ni prostora za dnevnega
turista, ki bi mu zagotovili parkiranje izven
centra in povezavo s ski busom. Znotraj
mestnega obmocja zagotoviti parkiranje za
hotelske in apartmajske goste.

Dovolili smo zidanje apartmajev namesto
manjSih druzinskih penzionov. Povezovati se
moramo z gostinsko turisticnimi Solami in
ustanoviti enoto srednje Sole tudi v nasi obcini,
ker se otroci ,ko gredo v Sole drugam ne
vracajo nazaj domov. V vrtce zopet uvedimo ftri
jezike. Ve€ se moramo ¢ezmejno povezovati.



KJE VIDITE ZAOSTANKE, KI JIH MORAMO NASLOVITI S STRATEGIJO?

Postavljeno je bilo odprto vprasanje, kjer so sodelujoci podali Stevilne komentarje -

tako glede zaostankov, ki jih moramo nasloviti, kot ze tudi konkretne predloge.
|ZPOSTAVLJAMO NEKAJ VSEBINSKIH POGLEDOV, ki izpostavijo Se druge vidike

Z razvojem turizma se slabsajo
pogoji za naravo. Turizem ne
pobira ekoloskih dajatev in ne
vraCa zasluzka nazaj v naravo.
Vsi pa na podlagi narave sluzijo.
Narava se drastiCno unicCuje. Z
organizacijo Sportnih dogodkov
od zasluzka obcCina ne pobere
ekoloskega davka, ki bi se moral
vrniti nazaj naravi.

Zasiéenost centralnega
dela Kranjske Gore s
pozidavo, ki ne pus€a dovolj
zelenih povrsin okoli stavb.
Tudi za nadomestne gradnje
investitorji umesc¢ajo v prostor
mnogo vecje objekte kot so
bili prvotni.

Boljsa turisti¢na infrastruktura: boljSe oznac¢evanje
in vzdrzevanje pohodniskih poti, kolesarskih
enoslednic, kakovosten bike park, adrenalinski park,
letno sankaliSCe, novo letno kopalisCe, oznaciti in
promovirati turno-smucarske poti. Vzpostaviti javni

prevoz s Trbizem in Beljakom.

Premalo ekoloskih pridelkov in
izdelkov, ne-spodbujanje ekoloSkega
kmetovanja.

Zanemarjanje stez in poti, ki
povezujejo vse kraje v ob¢€ini
in vodijo mimo odmaknjenih,
manjSih ponudnikov in pri tem
popolnoma zanemarjena
(neizkoris€ena) vloga lokalnih
turisticnih vodnikov, ki bi lahko
postali vez med visokim
turizmom in lokalnim
prebivalstvom.

Zaostanki so predvsem v infrastrukturi, predvsem turisti¢ni. Hoteli
dotrajani, okolica neurejena. Nujna vzpostavitev povezav med obcino in
klju€nimi tur. ponudniki ter skupna priprava dolgoro¢nega nacrta. Ve¢€
spodbujanja lokalnih ponudnikov, ki bi se mogoce odlo€ili za

samostojno podjetnistvo.

Turisti naj prihajajo iz vec¢jih centrov z vlaki,
avtobusi in naj se gibljejo v kraju pes ali z
javnim lokalnim prevozom. ParkiriSC v viSKi
sezone ne bo nikoli dovolj. Neprimerno je, da
se z avtodomi vozijo v vrata. Tja bi morali

voziti kveCjemu javni manjSi avtobusi oz. Ved;ji

kombiji.
Pogresam spodbudo lokalne
skupnosti investitorjem, ki bi

ustvarjali trajnostna delovna
mesta za mlade v turizmu (npr

gozdni vodniki, gozdni terapevt, ..)

In ustvarjali nove vsebine za
obiskovalce.

Suatesko
upravljanje in
povezovanje
lokalnih turisti¢nih
subjektov in
predvsem jasna
strategija, kam
peliemo kranjsko-
gorski turizem.

Preplac¢ane drage glasbene
skupine, bi se dalo
nadomestiti z ve¢ koncerti
skupin, ki bi bile cenejse.
Tujci ne poznajo npr. Rock n
banda, ki je zagotovo drazji od
drugih, manj znanih. Zaradi
tega se gostu Kr. Gore od
zadnjega adventnega vikenda
do marca ne nudi niCesar.

Umiritev prometa, vzpostavitev avtobusne
povezave za vikende s celotno dolino in ne
samo so Martuljka, na bolj redni osnovi. Ce
Zivim v Mojstrani, moram za koriS€enje
smucanja ali teka na smuceh v vsakem
primeru z avtom v dolino. Ce Zivim v Cigarah,

moram na tek na smuceh z avtom.



SKLOP 1:
Uvodni pogled na
kakovost bivanja,
stanje narave in
turizma v obCini
Kranjska Gora

SKLOP 2:
Obseg

turizma v destinaciji
Kranjska Gora

SKLOP 3:

Pogled napre;j:
razvojni model,
vizija, vrednote

SKLOP 4:
Upravljanje
turizma in
nacrti na ravni
ponudnikov



OBSEG TURIZMA v ZIMSKI in POLETNI SEZONI

VPRASANJE 5: Kako ocenjujete zimski in kako poletni obseg turizma
(od 1-Bistveno premalo do 5-Bistveno prevec - viSja kot je Stevilka, bolj je izrazena problematika prevelikega obiska)

V vseh

komentarjin 1 2 3 4
2. Obseg obiska na obmo&ju VREIEA moéno 5. Obseg obiska na obmoéju RATECE-PLANICA-TAMAR

3. Obseg obiska v DOLINI VRATA Izpostavljen g obiska na obmoéju celotne obéine KRANISKA GORA

4, Obseg ohiska na obmo&ju JASNE prevellk Obseg 4, Obseg obiska na obmodju JASHE
. rometa in .
5. Obseg ohiska na obmofju RATECE-PLANICA-TAMAR 2. Obseg obiska na obmoéju VRSICA

predvsem

1. Obseg obiska na obmodju celotne obéine KRANISKA GORA 3. Obseg obiska v DOLINI VRATA
DNEVNEGA

-
[ ]
w
s

7. Dbseg obiska na obmo&ju MARTULISKIH SLAPOV obiska. 6. Obseg obiska na obmodju KARAVANK

6. Obseqg obiska na obmo&ju KARAVANK A tudi izpostavljen 7. Obseg obiska na obmo&ju MARTULISKIH SLAPOV

= =" jobiska na obmotju DOVIE-MOISTRANA problem ne 8. Obseg obiska na obmoju DOVIE-MOISTRANA
N=392 skupnega obsega, N=392
temvec izziv 0% 20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% B0%  100% PORAZDELITVE - B. Obseg obiska na obmo&iu DOVIE-MOISTRANA
8. Ob biska b tju DOVIE-MOISTRANA 1
559 ohiskE e ohmont konlce predvsem 6. Obseqg obiska na ocbmocju KARAVANEK
6. Obseg obiska na obmoiju KARAVANK po|et| in ob |epem
3. Obseg obiska v DOLINI VRATA
1. Obseg obiska na obmodju celotne obéine KRANISKA GORA vremenu.
2. Obseg obiska na obmo&ju WRSICA
2. Obseg ohiska na obmodju VRSICA BOL‘J E MORAMO
Y 7. 0b biska bmoéju MARTULISKIH SLAPOV
3. Obseg obiska v DOLINI VRATA U PRAVLJATI 20 A) Se0 ohiska na ahmec
. .. OblSka POLETI, Obseq obiska na obmocju celotne obéine KRANIS KA GORA
4. Obseg obiska na obmodju JASNE =
. . . a ne pozablmo na 4, Obseg obiska na obmodju JASNE
5. Obseg obiska na obmodju RATECE-PLANICA-TAMAR nunost b0|§|h
7. Obseg obiska na obmoiju MARTULISKIH SLAPOV J = J o 5. Obseg obiska na obmotju RATECE-PLANICA-TAMAR
: —vsebin za 80 %

® Bistveno premalo (1) ® Premalo (2) = Ravnoprav (3) W Preve (4) ® Bistveno preveé (S) OStalega |eta B Bistveno premazlo (1) ® Premalo (2)  ® Ravno prav (3) W Prevec (4)  m Bistveno prevec (5)




OBSEG TURIZMA V KRAJU PREBIVANJA

VPRASANUJE 5: Kako pa ocenjujete obseg turizma V KRAJU, KJER PREBIVATE oziroma POSLUJETE?

GENERALNI POGLED (tekom leta) PREGLED PO NASELJIH

1 2 3 4 5 KRANJSKA GORA

Obseg DNEVNEGA CBISKA polet

Obseg NASTANITEV |zstopa ponovno

Splogen OBSEG TURIZMA OBSEG
DNEVNEGA
Obseg GOSTINSKE PONUDBE TURIZMA,
Obseg PONUDBE DOZIVETD pre‘r”nalo pa je I I
DOZIVETH in = - -I I I - i

Obseg PARKIRISC SploSen obseg Obseg nastanitev  Dnevni obisk Gostinska Ponudba dozivetij Obseg parkiris¢

gOSti nske turizma poleti ponudba

pOnUd be_ m Bistveno premalo ®Premalo mRavno prav Preve¢ mBistveno prevec

0%
I

GOZD MARTULJEK

Obseg DNEVMNEGA OBISKA poleti

25
Obseg NASTANITEY

20
Splogen OBSEG TURIZMA
15
Chseg GOSTINSKE PONUDEBE 10
Obseg PONUDBE DOZIVETD 5 I I I I I
Obseg PARKIRISE o =M - I - - .
N=389 Splogen obseg Obseg nastanitev  Dnevni obisk Gostinska  Ponudba doZivetij Obseg parkiri$s
turizma poleti ponudba

= Bistveno premalo (1) ® Premalo (2) = Ravno prav (3)  ® Prevec (4)  m Bistveno prevec (5) m Bistveno premalo ®Premalo mRavno prav Preve¢ mBistveno preveé



OBSEG TURIZMA V KRAJU PREBIVANJA

VPRASANJE 5: Kako pa ocenjujete obseg turizma V KRAJU, KJER PREBIVATE oziroma POSLUJETE?

35 !
30 6
25 °
20 4
15 3
10 2
: I I | N [
0 - - -I A u I ° Spl b Ob D bisk G k Ponudb Ob
. A . I plosen obseg seg nevni obis ostinska onudba seg
Splct)zﬁgnc]):seg nzg?:r?i?ev Dneggllect)iblsk C;)gitgi';a Zggﬁ/itt)i Obseg parkiris turizma nastanitev poleti ponudba dozivetij parkiris¢
m Bistveno premalo ®Premalo mRavno prav Preve¢ mBistveno prevec ®Bistveno premalo  ®Premalo  ®Ravno prav Prevec  mBistveno prevec
12
40
35 10
30 8
25
6
20
15 4
10 I I I 2
- - o | - E C o = . |
} o . Splosen obseg  Obseg Dnevni obisk  Gostinska Ponudba Obseg
Splosen obseg ~ Obseg Dnevni obisk  Gostinska Ponudba Obseg turizma nastanitev poleti ponudba dozivetij parkiri§é
turizma nastanitev poleti ponudba dozivetij parkiris¢

. 3 . 3 m Bistveno premalo ®Premalo ®Ravno prav Preve¢ mBistveno prevec
m Bistveno premalo ®Premalo ®Ravno prav Preve¢ mBistveno prevec



OBSEG TURIZMA V KRAJU PREBIVANJA

VPRASANUJE 5: Kako pa ocenjujete obseg turizma V KRAJU, KJER PREBIVATE oziroma POSLUJETE?

LOG ZGORNJA RADOVNA

6 3,5
3
5
2,5
4
2
3 1,5
2 1
, il [ :
SploSen obseg Obseg Dnevni obisk Gostinska Ponudba  Obseg parkiris¢ Sploée_n obseg Obseg Dnevni o.bisk Gostinska POQ.Udb? Obseg parkirisc
turizma nastanitev poleti ponudba dozivetij turizma nastanitev poleti ponudba dozivetij
m Bistveno premalo ®Premalo m®Ravno prav Preve¢ mBistveno prevec m Bistveno premalo  mPremalo  WRavno prav Preve¢  mBistveno prevec
DODATNA INFO: prikaz Stevilka turisti¢nih leziS€ in prebivalcev
BELCA po naseljih v obcini Kranjska Gora
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turizma nastanitev p0|et| ponudba dOZIVeth Belca Dovje Gozd Martuljek Kranjska Gora Log Mojstrana Podkoren Ratece Srednji Vrh Zgornja

Radowna
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PRIMERJAVA STEVILA LEZISC IN PREBIVALCEV PO NASELJIH

STEVILO LEZISC/
PREBIVALCA

Prebivalci julij 2023/
LeziS€a 2023, SURS

W LcZisca, 01/ 2024, RNO

i | 54 PR

FsreonzRiiowsa

=l (SURS LeziS¢a |Prebivalci [prebivalca
Togh 0 -0 SRRl ST F — \d Bled 10091 8129 1,24

) ’ i P ) e e g | Nastanit\}ene kabééitete pd naseljih vobéini Kranjska Gora & Bohinj 10370 5256 1,97
o a5 g i 4 SoAamEpe T - Bovec 7504 3050 2,46
" L ‘ i§§2°pé”ﬁ22%?.'ﬂ E(t)er\:!(s)ep”riﬁbivalcev Kobarid 4288 4030 1,06

B Kranjska
I:I me;a Zt')\jéFi’ne Kranjska Gora Gora 9796 5236 1 587

Vir: Register nastanitvenin obratov; SURS / Radovlj ica 5246 19377 0,27

Kartografska podlaga: GURS, DTK50

7 - Tolmin 3484 10881 0,32
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OBSEG in RAZVOJNE PRILOZNOSTI POSAMEZNIH DEJAVNOSTI

VPRASANJE 7: Kako ocenjujete obseg oz. potencial posameznih outdoor dejavnosti? Za vsako od nastetih dejavnosti
opredelite, ali je dejavnost potrebno zmanjsati ali okrepiti v delu leta, ko se posamezna dejavnhost mnozicneje izvaja.

0%

Dejavnosti, ki so najbolj
obremenjene — kaj menijo
_’ sodelujoci, da je

u 1. POHODNISTVO POTREBNO
16. KI_IMATS.K],GDZDNI SELFNESS (zunaj) BOLJSE

6. TURNO SMUCANIE U PRAVLJATI

5. ALPSKO SMUCANIE

2. KOLESARJIENIE - po kolesarski stezi

Kaj moramo po mnenju
sodelujoCih OKREPITI —
kje so priloZnosti

3. GORSKO KOLESARIENIE - po dogovorjenih poteh

1. Kulturna
dozivetja
2. Manjse

prireditve po

vseh

1. KOLESARJENJE

(po kolesarskih poteh, sledi

Nove razvijajode se dejavnosti, na katere moramo biti gors kO)

pozornl - WpiEte: 2. POHODNISTVO

4, TEK MA SMUCEH - po dogoverjenih poteh

14. GOLF

11. PLEZANIE na naravnih plezaliséih

13. RIBOLOW
8. SANKANIE

7. KRPLIAMNIE

12 JADRALNO PADALSTVO NAJVISJE STRINJANJE, DA JE RAVNO PRAV: [ il

10. VODNE AKTIVNOSTI p ri red itve .

15. WELLMESS (v zaprtih prostonh)

5. DRSANE KJE JE SE PROSTOR:
18. MANISE PRIRED]TVEP?VASEH Klimatski We"nQSSISOZdni Selfness
N=380 19 KULTURNA DOZIVETIA ManjsSe, bolj niSne dejavnosti, kot so drsanje, sankanje, krpljanje

m Zmamsati W Ravno prav @ Okrepiti ® Ne vem



NOVO RAZVIJAJOCE SE DEJAVNOSTI - PREDLOGI

Veliko
predlogov,
potreben bo
fokus!

PREDLOGI pod kategorijo

OUTDOOR

CONNEOICIEE AR OORID e

- O

11.
12.
13.

Gorsko kolesarstvo, bike park
Pumptrack

ElektriCni skiroji in kolesa

Hoja in kolesarjenje po naravnem
okolju

Trim steza

Snezni park

Ferate

Poletne aktivnosti na obstojecih
smucarskih povrsinah
Tematske poti

. Tematski / pustolovski /adrenalinski

parki

Nove poti vsepovsod
Dvoransko plezanje
Vodenije alpinistiCnih tur v
visokogorju, poleti in pozimi

WELL-BEING, NARAVA

1.

2.
3
4.
S

6.

ZeliS€arstvo, wellnes v naravi

meditacija, ozavesScCanje o naravi

Dozivetja v naravi

Zdruzeni z naravo, recimo
opazovanje ptic ....

Hoja v gozdove

ZdraviliSki naravni turizem z
notranjimi bazeni

Gozdna dozivetja in teme

PRIREDITVE

Al S

Umetniski festivali
Koncerti/pustovanije
Prireditve za pomlad in jesen
Kvalitetni glasbeni koncerti
Festivali (film, umestnost,
predavanja, glasba)

VODENE DEJAVNOSTI

1. Vodnistvo

2. Vodeni izleti

3. Razvijanje domacega vodnistva

DRUGE AKTIVNOSTI
Jahanje, ples, skupinski Sporti,
lokostrelstvo, tenis, lov, golf, rolanje

LOKALNO, KULTURA, KMETIJSTVO

1. Kmetijstvo, Cebelarstvo, rokodelstvo...
2. GorniSka vas - razvoj
3. Obuditev starih obicajev

DRUZINE

1. Druzinska dozivetja - otrokom prijazni
dogodki

2. Aktivnosti za druzine z majhnimi otroki



KOMENTARJI — DEJAVNOSTI

VECJI POUDAREK NA DOZIVETJU, IZKUSTVU, SPOZNAVANJU

Trenutno je vse usmerjeno bolj v dobicCek (izvzete so aktivnosti, kot so plezanje, krpljanje in
podobno), kot dejansko dozivetje, kjer gosti/turisti v sobivanju z domacini lahko dozivijo
slovenijo/kg in ostale vasi. Smiseln bi bil poudarek na dozivetju in krepitvi znanj o kraju.

IZOBRAZEVANJE, POTREBNE VEC PONUDBE ZA
OZAVESCANJE PODALJSANJE BIVANJA

OBISKOVALCEV Zeleti obiskovalce, ki bi podalj$ali povpreéno &t.
Poiskati nacCine izobrazevanje nocitev pomeni ve¢ vsebin in doZivetij na

v smeri varovanja okolja za lokaciji; kranjska gora in celotna dolina vsega
obiskovalce nasih krajev. zgoraj nastetega ponuja premalo; npr nimamo
Nevsiljivo opozarjanje na pokrite plezalne stene; plezanje je hit; nimamo
vsakem koraku.... javnih term za slabSe vreme kot v Villachu ...

VEC VLAGATI V KULTURO - KULTURNE
PRIREDITVE

Vecje vlaganje v kulturne prireditve. Kulturne
festivale, zlasti poleti. Na tem podrocju mrtvilo.
Razen samih kulturnih drusteyv, ki se maksimalno
trudijo na prostovoljni bazi prve iniciative obcin ni.
Ni ¢loveka, ki bi Zivel in delal za kulturne prireditve
in tako dvignile kakovost turizma v ob ini.

USMERJANJE TOKOV

Uravnoteziti obisk s preusmeritvijo koniChega
obiska v glavni sezoni in ob koncih tedna na man;
obiskana obdobja. Preusmeriti obisk s
preobremenjenih naravnih dobrin (sleme,
Martuljski slapovi, Vrata) drugam, tam pa
poskrbeti za regulacijo obiska po zgledu Soteske
Vintgar.

OBOGATITI DOZIVETJA!

Turizem da, vendar naj bo usmerjen, voden in poucen.
To bi pomenilo da potrebujemo izSolane vodnike, ki
poznajo kraj, predvsem njegovo kulturno in naravno
dediscino. Imamo poti, ki jih prepus€amo, namesto da
bi jih ponuijali in jim dodali zgodbo (neko dodano
vrednost).

OKREPITI, NADGRADITI PRIREDITVE

Kranjska Gora mora obstojeCe prireditve okrepiti, nadgraditi,
razviti, razSiriti. V' nizji sezoni pripraviti nove (festivale, dneve).
Razen prireditev ki so Ze \"ute€ene\" in ki se odvijajo same po
sebi in so tradicionalne...

Zahtevni turisti spostujejo manjsa in manj masovna
dogajanja. Npr jazz ali koncert akusti¢nih kitar? Festival jazza
v razliénih vaseh (lokacijah) izven top sezone? Naceloma
menim da dogodkov in izkuSenj za obiskovalce Se vedno
manjka predvsem so preve¢ skoncentrirani na top sezone.



Glede na letoSnjo zimo
razmisliti, kako okrepiti
sodelovanje vseh.

Od smucis¢a smo odvisni
VSI.
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Turizem je dejavnost, od katere
obcina zivi in nujno je, da se ga
spodbuja. Vendar pa moramo
najti pravo razmerje med
kakovostjo bivanja, posegom v
naravo in naseljenostjo. Nujen
Je kakovosten, nemasovni,
trajnostni turizem z ljudmi, ki ga
obvladajo in jim ni edino
zasluzek pomemben.



Manjkajo produkti za pomlad in
jesen - zelo podhranjeni.

Razvijati je smiselno tudi
poslovni turizem. Dejanski izzivi
Z veliki obseg obiska so zgolj v
visku poletne in v viSku zimske
sezone, kar se mora resiti z
boljsimi uravnavanjem tokov.

Generalno ne moremo govoriti,
da je turizma prevec.




SKLOP 1:
Uvodni pogled na
kakovost bivanja,
stanje narave in
turizma v obCini
Kranjska Gora

SKLOP 2:
Obseg turizma v
destinaciji
Kranjska Gora

SKLOP 3:
Pogled napre;j:
razvojni model,

vizija, vrednote

SKLOP 4:
Upravljanje
turizma in
nacrti na ravni
ponudnikov



VIZIJA

VPRASANJE 7: .

VIZIJA OBCINE KRANJSKA GORA
SKOZI PRIZMO TURIZMA
Naslov novice, ki poroca o dozivljanju
Kranjske Gore leta 2035 Kaksen naslov si
Zelite, da bi tuj novinar namenil ¢lanku, v
katerem bo porocal o Kranjski Gori kot
turisticni destinaciji leta 2035?

V nadaljevanju so najprej prikazani NEKATERI ODGOVORI nato *
pa povzete vsebine, koncepti, poudarki, ki se ponavljajo,
izstopajo in imajo znacilnost gradnlkov V|zue
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POGLEDI NA KRANJSKO
GORO 2035+ VIZ|JA

\ A 4

V OSPREDJU URAVNOTEZENOST, SOBIVANJE

>

v

Alpski biser, ki je iz masovnega presSel v trajnostno naravnano, ohranja obisk
in povecCuje dodano vrednost na obiskovalca.

Obcina ki ji je uspelo turizem s pravilno strategijo uokuviriti do takSne mere, da
tudi ob¢ani z veseljem bivajo v teh krajih in jih ne zapuscajo.

Turizem in sobivanje z roko v roki.

Sobivanje turizma in kmetijstva - vse se da - kjer je volja tam je pot - lokalno
prebivalstvo z roko v roki s turizmom - lokalni kmetje vse svoje pridelke
prodajo v dolini - lokalna skupnost z izgradnjo stanovanj pomagala
vzpostaviti turisticno infrastrukturo in s tem postavila novo stopnicko.
Kranjska Gora je postala destinacija, kjer obiskovalci spostujejo naravo in
domacine.

Trajnostna destinacija, ki omogoca prijetno bivanje domacinom in ohranja
zadovoljnega gosta.

Obcina Kranjska Gora ustrezno omejila obisk dnevnih turistov in tranzita, ter
se vrnila zasciti interesov lokalnega prebivalstva.

Umirjena destinacija s pravo mero turistov v sloznem sozitju s prebivalci.
Destinacija Kranjska Gora prejme nagrado za uspeh pri povezovanju
lokalnega prebivalstva in upravljanju turisti¢nih tokov.

Naj buti¢na turisticna destinacija, kjer je na prvem mestu dobrobit narave in
lokalnih prebivalcev.

V Kranjski Gori uspesno uresni€ujejo vizijo sobivanja narave in turizma.

\V OSPREDJU TRAJNOST

>

v

v

v

v

Sonaravni in trajnostni razcvet neko€ zaspane vasice kljubuje
podnebnim spremembam.

Neokrnjena narava, mir, soZitje.

Zelena, ekolosko osvesSCena in prijetna alpska vasica.

Obcina zavila v pravo smer z za&¢ito narave na racun razvoja
turizma in velikih Sportnih dogodkov. Obseg flore in favne se
je bistveno povecal.

Razvoj ekoloskega turizma s sodelovanjem vseh krajanov v
njihovo zadovoljstvo....

Inovativni pristop k varovanju okolja in dedisCine v Kranjski
Gori.

Turizem v Kranjski Gori je celostno usklajen z naravnimi
danostmi.

Mirna brezogljicna neokrnjena destinacija.

V OSPREDJU POVEZOVANJE

| 2

Destinacija, ki je z povezovanjem turistiCnega,
Sportnega gospodarstva in lokalnih malih proizvajalcev
ter lastnikov kmetij uspela dvigniti kakovost ponudbe
na zavidljiv nivo.

\V OSPREDJU UREJENOST, REZIMI
» Omejili mnozicni turizem, prepovedali vstop motornim

vozilom v dolino in vzpostavili javni transport, obdavcili
vikendasSe in luksuz, ohranili domacine in otroke,
ohranili kmetijstvo in kulturno krajino, ustvarili vrhunski
butiCni turizem v sobivanju z domacini.



KONCEPT, KI [IZPOSTAVLJA PONUDBO
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Pozimi pravljicna zimska destinacija z izkuSnjo smucanja v 3 dezela, poleti

zdravilna in druzinska dozivetja.

Celoletna destinacija vrhunskih alpskih dozivetij v objemu narave.
Elitna alpska vasica v centru Julijskih Alp z izpopolnjeno ponudbo gorskih

aktivnosti.

Kranjska Gora ponuja kakovostno izkusnjo celoletnega turizma - ko vsak

posameznik v vsakem delu leta lahko najde nekaj zase.
Zivahno gorsko srediSce.
Pristna alpska vasica.

Nepozabno dozivetje v vaseh pod Triglavom, kjer se sreCata tradicija in
neokrnjena narava prijazni ljudje, ki znajo zdruziti moderno, trajnostno, ekolosko,

tradicionalno in udobno.
RazSiritev smuciS€a, nove naprave in daljSe proge.

Neokrnjena narava, pohodnistvo, nastanitve cenovno visje, vendar vredne

vsakega eura.

Preporod Kranjske Gore kot trajnostno naravnane outdoor destinacije.

Mondeno zimsko smucarsko sredisSCe s kulturnim dozivetjem preko celotnega leta.
Obcina z najveC vrhunskih Sportnih prireditev v alpski regiji.

Na Cudovitem konCku majhne dezele vam ponujajo veliko druzinskih uzitkov.
Alpinizem, pohodnistvo, gobarjenje, kolesarjenje, kopanje, sprehodi v naravi, po
urejenih gozdnih poteh, pumptrack ... Pozimi pa lepo urejene tekaske proge,

POGLEDI NA KRANJSKO
GORO 2035+ VIZ|JA

IZPOSTAVLJEN VIDIK KULTURE, TRADICIJE, IDENTITETE

» Pristna alpska vasica.

» Destinacija, ki je okolju prijazna in spostuje domacnost.

» Kranjska Gora - narava, kultura in tradicija : kjer se okrepi
telo, um in srce. Destinacija, kjer ne dozivite samo lepo

naravo, ampak predvsem domacine, njihovo tradicijo in nacin

Zivljenja. Kraj, kjer je dogajanje vecC kot le zabava, ampak
nekaj kar gosta obogati na intelektualni ravni.
» Kranjska gora sledi sodobnim trendov, vendar hkrati ostaja
taka kot je, zvesta sebi, domacinom in turistom.
» ButiCna destinacija ki ponuja doZivetje: “kot je nekoc€ bilo” s
tradicionalno ponudbo in Cudovito naravo.
» Kranjska Gora sledi sodobnim trendov, vendar hkrati ostaja
taka kot je, zvesta sebi, domacinom in turistom.

\V OSPREDJU MIR

Umirjena destilacija.

Alpe, kot jih ne delajo vec.

Naravni biser v osrcju Julijskih Alp.

Najlepsa vas pod Alpami.

Mirna, idilicna alpska vas z duso:).

Prvinskost na visokem nivoju.

KotiCek miru v neokrnjeni naravi.

Kakovosten miren in hkrati aktiven oddih v sozvocju z
naravo.

Kranjski Gori je uspelo ohraniti neokrnjeno naravo v
ravnotezju s turisti, ki pridejo po mir.

vVvyYVYyVvYvVYyVYyYYvVvyyYy

v

drsanje, smuéanje, sankanje.so najbolji organizatorji tekem na svetovnem nivoju. VASEIEN=BRICRLOr4(eiN/;

Prestizni gorski raj ampak samo s kolesom ali peS po urejenih poteh.

» Zelena oaza miru med Julijskimi Alpami in Jadranskim
morjem.



Kraj, ki ga zelis doziveti in
pokazati svojim otrokom.
Napredno razmisljanje je mali
vasici omogocilo, da je postala
zgled vecjim turisticnim centrom.
Krasi jo izjemna usklajenost
visoke ponudbe v neokrnjeni
naravi s poudarkom
ozaveScanja mlajsih generacij o
Sobivanju z naravo in Sportom.

Destinacija, ki je s povezovanjem turistiChega,
Sportnega gospodarstva in lokalnih malih

proizvajalcev ter lastnikov kmetij uspela dvigniti
kakovost ponudbe na zavidljiv nivo.

Zgornjesavska dolina je ohranjen biser narave in
pristne tradicije na moderen in hkrati naravi
prilagojen nacin. Na celotnem prostoru so uspeli
zaScititi zgodovinsko istovetnost, tradicijo in
uravnotezeno rabo prostora. Niso nasedli
podivjanim in neprimernim oblikam turizma in
neprimerne ponudbe.



ELEMENTI 9026+
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a hkrati
SODOBNA In
NAPREDNA

Ohranjeno KAKOVOST

RAVNOTEZJE BIVANJA,
prebivalec : turist SOBIVANJE

. harava : Sport :
kmetijstvo/obrt

MIR,

umirjenost,
NS OJGUIRISNTA uravnotezenost,
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Priloznosti )
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VREDNOTE

VPRASANUJE 9: Kako vidite ob&ane in ob&anke Kranjske Gore - Zgornjesavce?
Kako bi ocenili raven nase gostoljubnosti, spostljivosti in odgovornosti (od 1 —zelo nizka do 4-visoka)

0% % %a %a B0%: 1007
' —— Povp. ocena 2,6 od 4

Gostoljubnost prebivalcev - smo gostoljubri?

Povp. ocena 2,6 od 4

Ponos prebivalcev - smo ponosni na Kransko Goro?

SpoStovanje — smo dovol] spostljivi drug do drugega, do POVp. ocena 2.3 od 4
obiskovalcev? ’

Odgovornost do okolja, urejene podobe prostora in kLlJrItu_rne POVp. ocena 2,1 od 4 G OSTO LJ U B N OST

crajine

Pristnost - do kakéne ravni smo ohranili svojo pristnost
"in'obicase Povp. ocena 2,0 od 4 in PONOS na

Odgovornost prebivalcev za chrarjanje in prenovo stavbne Kra nJ S kO GO ro
dediscine Povp. ocena 2,0 od 4

|
Odgovornost do skupnosti — sme devolj odgoverni do — b
skupnih ciljev skupnosti in destinacije? f— O OJ e p O

Povp. ocena 1,9 od 4

m Zelo nizka (1) ® Pomanikljiva (2) = Dobra/zadovoliiva (3)  m Vi 2,6 Od 4
N=362

Najnizja ocena

ARn
Nizko ocenjena v ,,\' &

Ong\./vOr.l kazejo na ODGOVORNOST PR|St$ﬂiOST J_
precejsnjo DO SKUPNOSTI — ’ C{ — 1

o KULTURNA
x do skupnih ciljev, . -
samokriticnost. destinacie DEDISCGINA

1,9 od 4 2,0 od 4




SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

OA. NASTANITVE in DODATNA §;:gj23;;;;“;:;eg;§s;‘;g:anitev
PONUDB A oziroma:

Ustavimo Sirjenje vseh vrst

Na podroéju nastanitev in dodatne ponudbe je najvisje strinjanje — po tem nastanitev in boljSe 3,9 od 5

vrstnem redu s: razporedimo obisk tekom

1. Da je potrebno dvigniti kakovost, pa tudi zelene standarde (iz zdajSnjega leta, ker za rast nimamo
povpredja na vi§jo raven) dovolj ¢loveskih, naravnih in

2. Pospesiti je potrebno vlaganja v trajnostno-energetske prenove prostorskih VirOV,

3. Potrebno je okrepiti dodatno ponudbo (gostinsko, dozivetja) '

Najnizje strinjanje, a Se vedno

1 2 3 4 5 i . )
- _ o - : : ! precej visoko, je dobil ukrep:
Cwvignimo kakowvostne in zelene standarde nastanitev iz
povpreda na bistveno vigo raven. 3 4 Od 5
Pospesimo vlaganja v celostne trajnostno-energetske Ustavimo predvsem ’
prenove.
Pospedeno spodbujamo kakovostno dodatno ponudbo (gostinsko OZi roma ZgOIj Si rjenje
ponudbo, dozivetya ... . . .
r Usbtmliimiiirj?rde '.rkseh wrst nas_tanitevér; I:ucnlljée maj h n I!‘ preprOStl h N
razporedimo obisite d’: stay kerza r"“l_”[’f‘f'”“f‘ "“?hl - nastanitev (sobe, apartmaiji).
I B Aty (oo o e N=354 Ta problematika je bila v komentarjih

najpogosteje izpostavljen (omejevanje in
nadzor).



SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

9B. KROVNI RAZVOJNI KONCEPT Nizje strinjanje

Nadaljujemo po obstojeci poti
Na podrocju krovnega razvojnega koncepta je najvisje strinjanje — po tem — aktivna outdoor destinacija

vrstnemredu's: o o za 365 dni, ki izkorigéa
1. Bolje poudarimo in izpostavimo naso identiteto, zgodovino in vse

kraje v destinaciji. Okrepimo lokalni karakter. ARy ra.ZV?Jne I_n p(?SIOV”e 3,40d5
2. Destinacija se pospeseno celoletno prilagodi podnebnim spremembam ?arggflgg:ﬂatﬁrﬁmak(')mentarjih
n nO\{'emu Casu. SANES ; najpogosteje izpostavljena — da je potrebno
3. Obdrzati moramo vse velike mednarodne Sportne prireditve in uravnoteziti, omejevati, bolje upravljati,
pritegniti nove, za katere imamo znanje in infrastrukturo. EXsNAS] ¢asovno in geografsko bolje porazdeliti.
OKREPITI PRILAGODITI SE PODNEBNIM SPORTNI
IDENTITETO & SPREMEMBAM in NOVEMU DOGODKI - DA Najnizje strinjanje:
LOKALNI KARAKTER m 5 3 4 c
Bolje poudarimo in izpostavime nado identiteto, zgodovino | I I I | Dest“’]aC”a se pOZ|C|On|ra kot
in vse kraje v destinaciji. Okrepimo lokalni karakter ..
Destinacija se pospeieno celoletno prlagodi podnebnim trendOVSka, SOdObna, Zlvahna
spremembam in novemu casu. .
Cbdrzati moramo vse velike mednarodne Sportne prireditve In g|0ba|na 3, 1 Od 5
in pritegniti nove, za katere imamo Znanje in ..
destinaciis oo GADE PO, Ol ot L 2Kty a utdoor V viziji je bil izpostavijen pomen identitete,
Destinacija se pozicionira kot trendovska, sodabna, tradicije, a hkrati, da je potrebno biti bolj

zivahna in globalna. N=349 drzen, slediti trendom.




SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

9C. SOBIVANJE in LOKALNA SKUPNOST

Visoka podpora: Aktivnejée

1. Opredeliti je potrebno nosilno zmogljivost najbolj obremenjenih UPRAVLJANJE
obmodij in obisk ustrezno upravljati. Vecji poudarek torej na konceptu OBISKA/
»sobivanja« med obiskom in Zivljenjem. IR TURIZMA

2. Turizem naj odpira priloznosti za lokalno mladino. “feyEs

_Opredeliti je potrebno nosilno zmogljivest najbol;
obremenjenih obmodij in obisk ustrezno upravlhati. Vedji ...

SOBIVANJE

TURIZEM —
MLADI

Turnizem naj odpira prileZnosti za lokalno mladino.

N=349



SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

9D. PRODUKTI — PONUDBA

Na podrogju produktov so 3 najvisja strinjanja: Dvigniti nivo
1. Krepiti moramo aktivnosti za zelene zime. ZXWES Ponudba za kolesarskega
2. Izkoristimo geotermalno vrtino za razvoj wellness programov ZELENE ZIME! produkta

in energetsko uc¢inkovito ogrevanje turisticnih in drugih (infrastruktura in
objektov v Kranjski Gori.. EX:FES storitve)

3. Razvijmo nov produkt, ki bo neodvisen od zime — alpski
wellness — in ki temelji na gozdovih, vodi in zraku. $N8%s

Oboje je bilo zelo mo€no izpostavljeno tudi v komentarjih!

1 2 3 4 5 - - - - L] -w e L L
N o _ o ' Produkt kolesarjenja moramo dvigniti na visjo in bolj
Krepiti moramo aktivnosti za obdobja zelenih zim. . N . . .
N | _ usmerjeno raven. Kljuéna je ureditev nekaj gorsko-
et g etekt LBkoto Ggrevaie Tiriadei ih aragi kolesarskih obmogij v soglasju z lastniki zemljis¢ in
Razvijmo nov produlkt, ki bo necdvisen od zime - alpski SOgIaSOdaJaIC| 3,6 / 5
wellness - in ki temelji na gozdovih, vodi in zraku.
Produkt kolesarjenja morameo dvigniti na vigjo in bolj
usmerjeno reven. Kljuéna je ureditev nekaj ... ViSOka podpora tUdl
Pozimi i skupaj poskrbeti za & dnejs nf - - c ' .
T mOIme R SRS P garancijo sneane odeje. =  Pozimi moramo vsi skupaj poskrbeti za éim zgodnej$o

garancijo snezne odeje. EH¥ES
Pristopimo k pobudam za ponovno kandidaturo treh

dezel za gostovanje zimskih olimpijskih iger. SE¥ES

Pristopimo k pobudam za ponovno kandidaturo treh dezel za
gostovanie zimskih alimpiskih iger. N=349



Kranjsko Goro predvsem vidim kot gornisko destinacijo.
Destinacijo, kjer hribi nudijo zares dober poligon za vse vrste
dejavnosti - plezanje (krajSe-manj zahtevno, daljSe-zelo zahtevno),
turno smucanje, feratanje, ... Ni prav veliko destinacij, kjer so hribi
tako dostopni in nudijo tako veliko. Npr. Triglavska severna stena je
po visini ena izmed najvisjih v Evropi (kosa se npr. s severno steno
Eigerja). Nudi enostavno in zelo zahtevno plezanje (preko 130
smeri!), poleg tega pa je dostop trivialen. Takih in $e bolj zanimivih
dejstev lahko o nasih hribih najdemo veliko. Menim, da bi se
Kranjska Gora morala bolj promovirati prav preko podobnih

zanimivosti.

Posledi¢no bi zainteresiranim ponudili zelo priviacno alternativo Ze prevec ,zlajnani*
destinacijam, kot npr. Chamonix in Zermatt, kjer se jim hribi dobesedno podirajo na
glavo. S tem imam v mislih promocijo gorskega vodnistva kot tudi izvajanje aktivnosti
brez vodnika. Nekaj tujih agencij za katere tudi obcasno izvajam ture, je za nas ogromen
potencial Ze izvedelo in k nam aktivno posiljajo njihove goste. Ce moje razmisljanje
podprem s kratkim primerom - mesto Chamonix se Ze od nekdaj baha z Mt. Blancam.
Celo tako dale¢ so $li, da se mesto imenuje Chamonix-Mt.Blanc. S tem so dosegli, da
seveda ljudje pridejo tja gledat to sneZzno gmoto in nekateri se celo vzpnejo nanjo.
MnozZice, pa izvajajo druge aktivnosti - pohodniStvo, gorsko kolesarjenje, golf, ... Poanta
primera je naslednja: destinacijo predstaviti kot elitno gorsko destinacijo z iziemnimi hribi.
Dejstvo, da nudimo tudi urejene gorsko kolesarske poti, golf in
podobno, pa kmalu postane samoumevno in ne potrebuje
posebnega oglaSevanja in predstavijanja.

Na se dodam, da v Alpah ne poznam destinacije, kjer so hribi
tako mocéno zvezani z narodno identiteto, kot je ta povezava
prisotna pri nas. Menim, da je ¢as, da to pricnemo izkorisScati
in namesto tujih agencij dobi¢ek razdelimo med turisti¢ne
yoonudnike v obcini.




SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

9E. UPRAVLJANJE PROMETA

Na podroéju upravljanja prometa so zelo visoka strinjanja! Nekoliko nizje strinjanje/podpora:
= Nujna je digitalna nadgradnja placljivih (P+R) parkiriS¢
za spremljanje zasedenosti in moznostjo rezervacije

1. Pospeseno krepimo in vlagamo v sodoben javni trajnostni

mobilnostni servis: javni promet prevoz v dostopne alpske parkirisca. SHAES
doline in na prelaz Vrsic, prevozi na klic, e-kolesa, Cezmejne Problematika umirjanja prometa in

avtobusne povezave.

2. Novi rezimi umirjanja prometa v vaskih jedrih za sproscen
ogled in viSjo kakovost bivanja, prednostno Mojstrana in RateCe
(souporaba prostora).

spostovanja pravil zelo moéno
izpostavljena v komentarjih.

PROMETA, tudi tudi pomen

cezmejnih
povezav

Pospedeno krepimo in viagamo v sodoben javni trajnostni
mobilnostni servis: javni promet prevoz v dostopne alpske ...

problem varnosti
Mowvi rezimi umirjanja prometa v vaskih jedrih za peécev, hrup,

sprosien ogled in vigjo kakovost bivanja, prednostno ...

onesnazevanje

Mujna je digitalna nadgradnja placljivih (P+R) parkinac
za spremljanje zasedenosti in moZnostjo rezervacije ...




SMERI PRIHODNJEGA UPRAVLJANJA, REZIMOV IN VLAGANJ NA PODROCJU TURIZMA

VPRASANJE 9: Podajte vase strinjanje k naboru smeri ukrepanja v destinaciji Kranjska Gora v naslednjih letih
(od 1-Sploh se ne strinjam do 5-Zelo se strinjam).

9F. POMEMBNI NALOZBENI PROJEKT |REmrr i Ay

bazen / zunanje kopaliS€e / bazen / termalni kompleks / vedji

Izpostavili smo nekaj nalozbenih ukrepov. Vsi so dobili kar vodni park / pokriti bazenski kompleks z moznostjo odpiranja v
. poletnem Casu-wellnes center)
visoko podporo. =  Okrepitev ponudbe po Kneippu in drugih produktov, namenjenih

N : ; M ; zdravju
Vai predlog nalozbenega projekta: * Prednostno ureditev komunalne infrastrukture (Cistilna naprava)
da bo ustrezala divji pozidavi zadnjih let
Plezalna stena v pokritem objektu. » Vel moznosti za deZevne dni na pokritih objektih
Posodobitev Dvorane Vitranc - raznovrstna &portna = Ureditev Sportne infrastrukture v lasti obCine, ki bi bila namenjena
ponudba za deZevne dni za obiskovalce. lokalnemu prebivalstvu, lahko pa bi jo koristili tudi obiskovalci
Sodoben center za obiskovalce, s ponudbo lokalnih izdelkov
in 2 mobilnostnim vozlicem v Kranjski Gori (prehod iz ... = Povedati kapacitete za $olske in izven3olske dejavnosti, prostor
Gradnja garazne hise v Kranjski Gori. za mlade, medgeneracijski center
Pridobiti in sonaravno urediti dodatno vodno povsing = Trgovine
izven TNP, » PostajalisCa za avtodome
Dograditev Slovenskega planinskega muzeja. N=343 . Prenqva dotrajanega in zanemarjenega fitnesa v dvorani Vitranc

= Obrtni center
» VecC izbire aktivhosti za mlade
» |zboljSanje flore za vse akterje
= Sportni park Rute¢ dograditev
» Gradnja centra dozivetij 365 (indoor & outdoor)
= Miladinski kulturni center

,Plezalna stena se mi zdi ok ideja, zraven = Pokrita Sportna dvorana - poleti plezanje, dogodki, prireditve,

kaksna alpinisticna Sola, te€aj plezanja,... pozimi drsali§ée in dogodki

Plezalni center v bivSem kop- u v Mojstrani.” = Napredna otrodka igralnica za deZevne dni

» Razna plezalis€a zunanja in notranja



s
i

Preden zaustavite manjse sobodajalce in oddajanje s
Strani pocitniSkih kapacitet s strani domacinov, jih
podprite. Zaustavite raje novogradnje vecjih
pocitniskih kapacitet, apartmajskih his,
wellnessov tujcem, ki o¢itno spreminjajo podobo
nasega kraja! Da po eni strani dovoljujete umestitve
kampov, kamperskih pocivalis¢, v vsak nezazidani
koncek nasSe doline, na neprimernih lokacijah. Raje
vkijucite in spodbudite domacine za vkljucevanje
v turizem, za ohranjanje starih domacij s
spremembo namembnosti... ne da vpliv turizma
domacine zaradi ne-kvalitete bivanja v dolini, sili v
prodajo nepremicnin.




UKREPI — DRUGI PREDLOGI

LOKALNA PONUDBA

» Ponudba lokalnih izdelkov tudi v gostinski ponudbi. Povezovanje lokalnih ponudnikov hrane z gostinstvom in

trgovino/trznico DRUGO ..
= Pomagati kmetom pri sofinanciranju in urejanju papirologije - Dolfoncan!e
projekta Vitranc 2
PO PRODUKTIH in polno

Kolesarjenje: pump track, veC kolesarskih stez, enoslednic, gorske kolesarke poti

Tek na smucéeh: od $portnega parka v Ciéarah do Podkorena (kot je Ze bilo nekog), smué&arsko-tekaska povezava =
Mojstrana - Planica

Smucanije: investicije v izdelavo kompaktnega snega, apres ski ponudba, velikost prog, dolzina in Sirina prog, stare

naprave, drage karte v primerjavi s tujino, gneca.

PODPORNA PONUDBA, ATRAKCIJE

Izgradnja notranjega igriS€a za otroke (mogoce kaj na temo smucarskih skokov)
Adrenalinski park

Gondola na kaksen vrh oziroma razgledno to¢ko

NajdaljSi tobogan v Evropi (izkoristiti ZiCnice in narediti tobogan, ki bo pozimi sankaliS¢e, poleti klasi¢ni tobogan in
jeseni/spomladi kolesarski down hill

PO LOKACIJAH

= Mojstrana: Sportni park v Mojstrani, zunaniji bazen, drsaliée Mojstrana, nogometno igri&e v Mojstra
»  Kulturno poslovni center v centru Martuljka

PROMET

= Ureditev kvalitetnega javnega prometa za prebivalce doline z drugimi kraji v Sloveniji

» Urediti dober javni promet povezan z Bohinjem in PosoCjem

= Ureditev prometa v Gozd Martuljku

= Ureditev parkiranja Sredniji vrh

= Garazna hisa pri vstopu v ob&ino in povezave z javnimi prevoznimi sredstvi po ob¢ini

= \Velika garazna hiSa pri policiji - omejitev prometa na vrsi¢ (npr. cestnina

Vzpostaviti javni prevoz s TrbiZzem in Beljakom.

funkcioniranje
BoljSa turistiCna
infrastruktura:
boljSe oznaCevanje
in vzdrZzevanje
pohodniskih poti,
kolesarskih
enoslednic,
kakovosten bike
park, adrenalinski
park, letno
sankaliSce,
oznaciti in
promovirati turno-
smucarske poti.



SKLOP 1:
Uvodni pogled na
kakovost bivanja,
stanje narave in
turizma v obCini
Kranjska Gora

SKLOP 2:
Obseg turizma v
destinaciji Kranjska Gora

SKLOP 3:

Pogled napre;j:
razvojni model,
vizija, vrednote

SKLOP 4:
Upravljanje
turizma in

nacrti na ravni
ponudnikov




STRUKTURA: ZAINTERESIRANI OBCANI - DELO V TURIZMU

Ali se ukvarjate s turizmom in povezanimi dejavnostmi, ali pa se CE DA: S katero od navedenih dejavnosti se ukvarjate?
uvrScate v kategorijo zainteresirane splosne javnosti — ob¢anov?

Vecinski delez je bilo nastanitvenih ponudnikov (60 %),
sledili so vodnistvo, outdoor, dozivetja (8 %), s 7 % gostinci,

= 38 % sodelujoCih se ukvarja s turizmom. o o
s 4 % organizatorji prireditev.

= 62 % pa ne in so predstavljali splosno
zainteresirano javnost.

S o

Ponudba nastanitev
Drugo - vpisite:
Vodnigtvo, outdoor, doZivetja

Kulinarika (gostinska ponudba)

DA, ukvarjam se s turizmom oziromalall ... (38%)

Organizacija dogodkov

Ponudba prevozov

Kmetija - pridelava lokalnih produktov, tudi za potrebe
turizma
Kavarna/bar § 19

Rokodelstvo in domaéa obrt

N > CE NE — Kak3en je vas odnos do Kranjske Gore

Med zainteresiranimi ob€ani je bilo 78 % stalnih prebivalcev, 10 %
zacCasnih, 5 % pa obiskovalcev Kranjske Gore in 6 % drugih.

N=132

ME, ne ulvarjam se s tufzmom in ... (62%)

Anketa je bila

kombinirana:
za splosno javnost
(zainteresirani

0% 20%a 40%a 60%a 80%a
I ],

Sem STALNI prebivalec obéing in mi je pomemben prihodngi
razvo] turizma obdine Kranjska Gora

obéani) in Sem ZACASNI prebivalec obéine in mi je pomemben prihodnji
ponudnike o razvo] tunizma obéine Kranjska Gora

tiste, ki zivijo (tudi) Drugo - vpisite:
od turizma.

Sem ohiskovalec destinacije Kranjska Gora

N=211



NACRTI — SODELUJOCI, KI NE DELAJO DANES V TURIZMU

VPRASANUJE: Ali razmisljate o vstopu v turizem in na katerem podrogju?

SodelujoCe, ki ne delajo v turizmu, smo vprasali: ali

razmiSljate o vstopu in vlaganjih v turizem v obcini
Kranjska Gora do leta 2035 in na katerem podrocCju? 0% 20% 40% 60%

Me
= Dobra polovica je dejala, [ER
= Skoraj tretjina pa, da ta hip Se tezko rece
= 5 % nacrtuje vlaganja v zasebne sobe, 2 % v
turisticno kmetijo, 1 % v gostinsko ponudbo, 1 % v
doZivetja / vodnistvo DA - apartma, zasebne sobe

Ta hip e tezko recem

Drugo - opredelite:

D& - turisticna kmetija

POD DRUGO: DA - kulinarika (gostinska ponudba)
ZeliS¢arstvo
Prostovoljstvo pri dogodkih DA - vodnistvo, doZivetja
Kultura

Mirno preziveti do konca svojih dni DA - penzion

Kvalitetno in mirno bivanje
Kolesarsko vodnistvo

Ponudba lokalnih izdelkov

Storitve naravnih pristopov za dvig
kakovosti Zivljenja ali/in zdravljenje
» Glamping in wellness

D& - prevozl

D& - bar, kavarna

DA - organizacja dogodkov

N=209



POGLEDI
OBCANOV

(ki ne delajo v
turizmu)




VPRASANJA ZELENE SHEME SLOVENSKEGA TURIZMA - PREBIVALCI

VPRASANUJE 10: Vpradanja spodaj so vezana na preverjanje odnosa prebivalcev do turizma v okviru Zelene sheme

slovenskega turizma - in smo jih dolzni v celoti in v natancno predpisani spodnji obliki redno preverjati.

Za vsako od spodnjih trditev izrazite stopnjo strinjanja/nestrinjanja.

5 NAJBOLJ IZRAZENIH IZZIVOV (negativni vplivi
turizma) - NAJVISJA STOPNJA STRINJANJA:

POZOR: Tukaj je zdaj mnenje zgolj obCanov

(ki ne delajo v turizmu)

11. Zaradi turizma so se povisale cene nepremiénin

13. Tunzem v nasi destinaciji povecule prometne tezave
6. WV visoki sezoni je Stevilo dnevnih obiskovalcev nase
destinacije previsoko in motece

12. Tunizem v naii destinac povzroda prekomerno
onesnaZevanje

10. Zaradi turizma so se povisali moji Zivljenjski
straski

18. Turizem se v ob&ini Kranjska Gora obravnava kot
pomembna gospodarska panoga

9. Turizem v nasi destinac) povzrota slabse
ravstvene razmere

14, Zaradi turizma se v nadi destinacii pofutim manj
vamao

16. Od turizma in turistov, ki nas obiskujejo, ima lokalna
skupnost koristi

3. O razvoju turizma v nasi destinaciji sem dobro

obveséen

8. Turizem omogoda boljSe priloznosti za prezivljan]e
prostega €asa (prireditve, rekreacia ...

17. OpaZam, da naSa destinacija razvija zeleni turizem
(trajnostni - na bolj odgovoren ter do naravnega in ...

2. Zadovoljen sem z delom organizacije, ki skrbi za razvoj
turizma v naéi destinaciyi (LTO - Turzem Kranjska Gora

4, MoZnost imam sodelovati pri naértovanju rezvoja turizma

5. Pozitivni uginki turizma v nadi destinaciji odtehtajo
negativne

15. Turizem v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
ohranitev narave in kulture

1. Zadovoljen sem z rezvojem turizma v nadi destinaciji

7. Zaradi turizma imamo vecjo zbiro storitev (trgovina
promet, zdravstvo El

1
I

2
1
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1.
2.

Zaradi turizma se je (4,7 od 5)
Turizem v nasi destinaciji |eJe)\ =it [EH el gy ClEREYVER(4,6 od 5)

AYAYETe] (E:1eY4e a1 B[RS tevilo dnevnih obiskovalcev nasSe destinacije

previsoko in motece [CRHLLEY

Turizem v naSi destinaciji povzroCa [oJ=]{elpl=lgale el g (=g EVAE ][5
(4,2 od 5)

Zaradi turizma so se [ofe) ==l Nl AV ELELeE M (4,1 od 5)

NIZKA STOPNJA ZADOVOLJSTVA S TURIZMOM
(tukaj samo pogled ob¢anov): 2,3 od 5.

SODELUJOCI se v veliki meri SPLOH ne strinjajo ali NE

STRINJAJO:

1. Zaradi turizma imamo ve¢jo izbiro storitev (trgovina, promet,
zdravstvo ...).

2. Pozitivni u€inki turizma v nasi destinaciji odtehtajo negativne.

3. Turizem v nasi destinaciji v zadostni meri skrbi za ohranitev
narave in kulture.

4. Moznost imam sodelovati pri naértovanju razvoja turizma.



V NADALJEVANJU PA
ZGOLJ POGLEDI
TURISTICNIH

PONUDNIKOV
(sodelujodi, ki so se
opredelili, da delajo v
turizmu ali povezanih
dejavnostih)




KAKOVOST IN RAVEN PONUDBE IN STORITEV (PONUDNIKI)

VPRASANUJE 11: Kako bi ocenili raven ponudbe in posameznih s turizmom povezanih storitev v destinaciji Kranjska

Gora? S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vasem mnenju morali izboljsati kakovost/ obseg/ konkurenénost —
tako za vidik kakovosti bivanja kot za Kranjsko Goro kot turisticno destinacijo.

11A. TEMELJNA TURISTICNA
INFRASTRUKTURA

INFRASTRUKTURZA NAJNIZJE OCENE:

Od Zelo slaba do 4-zelo dobra
1. Dostop do =\ kel R o] (€1l
LIFATYTSA(1,9 od 4)

Moznost druZenja in zabave (2 od 4)
Kakovost in pestrost dozivetij
Kavarne in tematski lokali (2,3 od 4=
Gostinska ponudba (2,5 od 4)

Dostop do avtentiénih lokalnih proizvodow

Ol W

N=130 Bari - moZnost druenja in zabave
Kakowost in pestrost doZivet] (ponudba agencijske
dejavnosti)
S NASTANITVENA PONUDBA
Gostinska (kulinariéna) ponudba (obse ,_kakmmstj (Obseg’ kakOVOSt In raznOIIkOSt): .nl
reznolicest rezlicnih ravni sicer visoko ocenjena, a v primerjavi z

Kalkovost nastanitvene ponudbe (oprema, stortve) drugO ponUdbO najmanj IZI’aien

Raznolikost in strulktura nastanitvene ponudbe (tipi
nastanitev) prOblem .



KAKOVOST IN RAVEN PONUDBE IN STORITEV (PONUDNIKI)

VPRASANJE 11: Kako bi ocenili raven ponudbe in posameznih s turizmom povezanih storitev v destinaciji Kranjska

Gora? S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vasem mnenju morali izboljsati kakovost/ obseg/ konkurencnost —
tako za vidik kakovosti bivanja kot za Kranjsko Goro kot turisticno destinacijo.

11B. UREJENOST SKUPNE
TURISTICNE/POVEZANE
INFRASTRUKTURE

1 2 3 4
1 1 1 ]

NAJNIZJE OCENE:

Uregjenost poti za gorsko kolesanenje

Urejenost smuéiic

Izstopajofe atrakoije (urejenost naravnih in ku!turn_ijh 1 ] U rejenOSt pOti Za gors kO
znamenitost - -
kolesarjenje (P4 X:))

ZasneZevanje (obratovanje) smudista

2. Urejenost smuciscC (VA Xl K Ks
zashezevanje smucisca [PANl )]

Sportna dvorana Vitranc

Urejenost in celostna podoba javnih odpriih prostoroy

(ral, razglecica, postajalica, sgnzlzacia) 3. Urejenost naravnih in kulturnin
Tematske poti (Triglavska Bistrica, (Eebelarsl\c'a pot . .
Ratede, Rutarska..) znamenitosti [P Nele iy
PohodniSke poti

Mogometno igrisée
Daljinska kolesarska pot

Urejenaost tekaskih poti
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KAKOVOST IN RAVEN PONUDBE IN STORITEV (PONUDNIKI)

VPRASANJE11: Kako bi ocenili raven ponudbe in posameznih s turizmom povezanih storitev v destinaciji Kranjska

Gora? S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vasem mnenju morali izboljsati kakovost/ obseg/ konkurenénost —
tako za vidik kakovosti bivanja kot za Kranjsko Goro kot turisticno destinacijo.

11C. KAKOVOST PONUDBE PO ZA KOGA NAM MANJKA PONUDBA?

SEGMENTIH

1. Najbolj manjka ponudba za

1 2 3 4 “druzabnike” (sodobne in zahtevne
Ponudba za osebe s posebnimi potrebami ISka|Ce dOZIVetIJ, \/ pOVeZaV| S
Ponudba za zahtevnejde iskalce dobrega poéutja (wellness, kulinariko, kulturo in lahkimi

programi sprostitve, alktivnost v naraviin ...

aktivnostmi — sprehodi, kolesarjenje,
oleli))(2,3 0d 4)

. Izpostavljeno tudi manjko ponudbe
za starejse goste in za druzine

Ponudba in aktivnosti za stareje goste

Ponudba za "druzabnike” Fmdpbne in zahtevne iskalce
dozZiveti], v povezavi s kulnarilo, kulturo in lahkimi ... 2

Ponudba za druZine

Ponudba za aktivne ljubitelje outdoora

Ponudba za Sportnike (priprave, velka tekmovania) TO Je podprto tud| S komentarjl tekom
Raven velikih Zportnih dogodkoy ankete.

Najvisje ocenjena ponudba velikih Sportnih dogodkov TODA!V komentarjih zelo izpostavljeno
(3 0d 4), za Sportnike (2,9 od 4), pa tudi za aktivhe zaostajanje za drugimi alpskimi destinacijami —
ljubitelje outdoora (2,8 od 4). tako v ponudbi smucanja kot v kolesarjenju!
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KAKOVOST IN RAVEN PONUDBE IN STORITEV (PONUDNIKI)

VPRASANUJE 11: Kako bi ocenili raven ponudbe in posameznih s turizmom povezanih storitev v destinaciji Kranjska
Gora? S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vasem mnenju morali izboljsati kakovost/ obseg/ konkurenénost —
tako za vidik kakovosti bivanja kot za Kranjsko Goro kot turisticno destinacijo.

11D. PODPORA GOSTOM

1 2 3
Lokalni wvodniki I nfo rmaCIJSka
Oozple fu oS n e gt 5 S podpora gostom
Digitalna predstavitev in storitve za gmtg;siﬁlf?;:" (usmerjanje, d |g |ta| na
predstavitev, toritve za gosta
N=130 TIC Kramska Gora na ravni destinacije)

ni dobra —
" ponudniki ocenili
?T T,'il R i bl vecino storitev s

& Tourist Info Center

LOKACIJA (?)




KAKOVOST IN RAVEN PONUDBE IN STORITEV (PONUDNIKI)

VPRASANUJE 11: Kako bi ocenili raven ponudbe in posameznih s turizmom povezanih storitev v destinaciji Kranjska
Gora? S tem hkrati nakazete podrocja, kjer bi po vasem mnenju morali izboljsati kakovost/ obseg/ konkurenénost —

tako za vidik kakovosti bivanja kot za Kranjsko Goro kot turisticno destinacijo.

11D. DRUGO - DOPOLNILNA

PONUDBA

h : i 7 KAJ MANJKA — DODATNA PONUDBA:
Drugo - vpisite in ocenite:
Trgovska ponudba - sploéno 1. Najnizje je ocenjena trgovska
Taksi, prevozi na klic ponUdba (1 ,8 Od 4)

2. Prevoz: taksi, prevozi na klic,
javni potniski promet
s e AGE e urejanje okolice

Trgovska ponudba - oprema za outdoor Sporte

Upravljame z odpadki iz tunstiéne dejavnosti in obiska

Javni potnisk promet

Podpoma servisna ponudba za kolesarjeme

Izposoja koles - za potrebe mobilnosti To je podprto tudi z veliko komentarji
tekom ankete.
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CILUNA STRUKTURA GOSTOV V KRANJSKI GORI

VPRASANJE 12: Na katere ciljne segmente se moramo po vasem mnenju bolj osredotoéiti v prihodnje?

Za spodnje segmente oznacite pomen oziroma potencial.

KATERE SEGMENTE PREPOZNAVAJO
PONUDNIKI kot NAJBOLJ POMEMBNE (n tudi

Se nadalje potencialne) — (ERCLERETN el ¢ 111 [)
osredotocCiti?

1. Aktivni pari

2. Aktivne druzine

3. Outdoor navdusenci (v prvi vrsti
pohodniki, malo nizje kolesariji)

4. Sledijo: druzabniki (sodobni in zahtevni iskalci dozivetij, v
povezavi s kulinariko, kulturo in lahkimi aktivhostmi —
sprehodi, kolesarjenje, golf) in zahtevnejsi iskalci dobrega
pocutja (wellness, programi sprostitve, aktivnosti v naravi in
kulturno-kulinari¢no doZivljanje destinacije)

POSEBNI INTERESI

1. Sportni turizem: $portniki na pripravah, $portna
prvenstva

2. Poslovni turizem

3. Sole v naravi

POD DRUGO:
Digitalni nomadi

0% 20%a 40%a 80%a 100%
I 1 ]

Altivni pari (pohodnistve, kelesagenje, izleti ...)
Altivre drufine

Outdoor navdugenci - pohodniki

Sportniki (priprave, &portna prvenstva)

Drugi segmenti - vpidite in ocenite:

Outdoor navdusenci - gorski kolesani

"Druzabniki" _E:odobni in zahtevni iskalc doZivetij, v
povezavi s kulinarike, kulture in lehkimi aktivnostmi - ...

Zahtevnejsi iskalci dobrega potutja (wellness, programi
sprostitve, aktivnosti v naravi in kultumo-kulinaricno ...

Poslovni turizern (seminarji, konference, incentive, team
building)

Sole v naravi

Touring gostie, ki se ustavijo v Kranjski Gon za najvet 1
not - raziskujejo Julijske Alpe ali Slovenijo

® Pomembni

m Me vidim potenciala, niso ...  ® Manj pomembni ® Izredno pomembni in ...
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CILUNA STRUKTURA GOSTOV V KRANJSKI GORI

Pogledi — komentarji, drugi segmenti

Moc¢no prevladujejo druzine z otroci tako poleti kot pozimi.
Vedno vec€ obiska je mladih parov, ki pa so kriti¢ni glede dodatne
ponudbe - predvsem glede no¢nega zivljenja.

Najve¢€ je gostov, ki iS€ejo pohodniSke, gorsko kolesarske
produkte, gostje ki ostanejo najve¢ tri dni v destinaciji. IS€ejo
druzinska dozivetja.

Gosti obi¢ajno bivajo minimalno 4 dni, zelo prijetni, aktivni, brez
Zuranja, Gisti in zadovoljni. Ne Zelim si bolj§ih. Zimski gosti so v
pomanjkanju in od marca do junija

Vidim najvedji potencial v druzinah, ki se vracajo.

MBT gostje, druzine in posamezniki so tisti, ki bodi nosili glavni vir
prihodkov v destinacijo.

IzkuSnja z gosti je dobra, vendar vsi po vrsti pogreSajo ve¢
organiziranih dogodkov/dozZivetij s podroc¢ja kulture, lokalnih
zanimivosti, vodenja lokalnih vodiCev po kraju-poslikave, ipd....
Menim, da bi skupine, ki so navedene v vprasanjih zgoraj,
morale predstavljati glavne ciljne skupine gostov nase
destinacije, katere bo potrebno Se bolj aktivho naslavljati.
Pomembno je strukturiranje gostov, moje mnenje je, da je s
primerno organizacijo na vseh segmentih lahko velik potencial in
zadovoljstvo na vseh danih/novih podrogjih.

Gornjesavske doline ne more$ doZiveti v enem ali dveh dneh, zato
je kratkotrajna izkusnja gostov pomanikljiva. Izpostavil pa bi Se eno
strukturo gostov, kateri si predvsem zelijo miru, pocCitka in samo
svezega zraka in zagotavljam tudi take imamo, Ki jih moti glasna
no¢na druzba v sosednjem lokalu.

Sole v naravi res$ujejo ponudnike izven sezone - je nadzorovana
aktivnost. Gostje visokega ranga zahtevajo najveC (npr. povrSina
golf igris€a), kljub temu je dobicek slab.

Imamo pretezno zadovoljne druZine.

V nizki sezoni primanjkuje dodatne ponudbe in dogodkov. Polnimd
kapacitete, preostala destinacija pa spi. Prenekateri se prevec veselijo
konca poletne in zimske sezone, da pocivajo.

Veseli smo nezahtevnih gostoy, ki se vklju€ijo v nase Zivljenje in ostanejo
teden, dva. Se veselijo naSih predlogov, kaj lahko vse pocnejo. Uzivajo v
tradicionalni lokalni sezonski domaci/hisni kulinariki.

Pomembno je, da se osredoto€imo najbolj na druzine, pare, Sportnike in
manjSe skupine ter poveCamo izkudnjo za team buildinge - predvsem
izven sezon. Ne Zelimo nizkoproracunskih gostov, ki pridejo le popivati in
Skodovati kraju.

Druzine z majhnimi otroki.

Najvec€ aktivnih druzin ali parov ki raziskujejo lepote narave v obcini.
Gosti so vsi dobrodosli, strukture so raznovrstne, premalo pa se jih
osvesSCa o varovanju narave. NajboljSa je uvedba ekoloSke takse.
Potrebujemo ve€ vsebin v kraju in komuniciranje vsebin treh dezel,
da poveéamo zanimanje gostov za daljSe bivanje; sedaj smo poleti
bolj tranzitna destinacija, predvsem pa poletja postajajo glavna
turisti€éna sezona.

Tezko je kategorizirati gosta z jasnimi razmejitvami. Zahteven gost zeli
vse od kategorije 2 do 5, a za vse priCakuje vrhunsko storitev, za kar je
tudi pripravljen placati. 1zziv naj bo dvigovanje kvalitete nastetih storitev
tam, kjer kakovost Sepa.

Kranjska Gora ima premalo atraktivno \"lepote\" za obisk dnevnih gostov
iz Ljubljane (prednost Bled in Postojna), zato je potrebno vec narediti na
aktivnih dozivetjih in goste ki bodo ostali nekaj dni...

Zagotoviti ponudbo, infrastrukturo trgovine za premoznejSe goste, ne pa
samo za sendvic turiste, ki ne zapravljajo.



STRUKTURA REZERVACIJ PRI NASTANITVENIH PONUDNIKIH

VPRASANJE 13: Zanimala nas je struktura rezervacij v nastanitvenih objektih

—

67 % ponudnikov ima do 10 % agencijskih gostov, 12 % do 20 %.

Slaba desetina ima vec€ kot 40 % agencijskih gostov.

Z vidika, koliko dodane vrednosti/zasluzka gre za provizije, ni spodbuden podatek,
rezervacij ponudniki opravijo preko OTA servisov (Booking.com in podobnih).

4. Le tretjina ima vecC kot 40 % direktnih rezervacij.

w N

Booking.com 7 (®  Dodajte svojo nastanitey  [NTEUINISNY [RVSEPN

( & Bivanja | %> Leti

0% 20%5 A0% B0% B0 100% (=) Kranjska Gora x ned., 24. mar. — pon., 25. mar. R 2 odrasla - 0 otrok - 1 soba v ﬂ
I ] 1 ] ] ]
. . . Kranjska Gora: najdenih 55 nastanitev
Koliko imate agencijskih gostov o ' !
(41 Razvrsti po: Nase top izbire & |
// AT T (© 86 % nastanitev ni na voljo za vase datume na nasi strani. X
7
Keliko rezervaci je opravhenih preko OTA servisov :rr‘{;f/é Uporabi filter: ‘v.gma placane provizje za rezervaci i crug dejavnii lhiko vplajo na wwsttev nastaitve. Poutite se o teh parametrh X
(Bmkn‘pg n .drugoj e : glede uvrstitve ter o tem, kako jih lahko izberete in spremenite. Ve€ o tem
7 N=93
€60-€300+ Apartments Telemark Kranjska Gora Sijajno [FFY
Eﬁ% g/@ IS <@ eanjska Gora _ Prikas jevidu 969 kome:::::“a-
o . . e
Koliko je direktnih rezervacij 10% o—Sall Lkl w1 g not, 2 odr
5 € 1010
f. é e in stre

n= 193 Priljubljeni filtri

EDol0% ®W11do20% W 21do30% MW 31do40% W Vel kot40 %

Brezplaéna odpoved
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NACRTOVANE NALOZBE IN VECJI UKREPI PONUDNIKA

VPRASANJE 14: Kak3ne naloZzbe in spremembe naértujete v roku 5 let v vadem podjetju?

Drugo - vpidite
Wlaganja v usposabljanje in razvo] kardov

Ureditev okolice objekta

Prenova prostorov za goste (npr. sobe, jedilnice, skupni
prostori ...)

Tehnoloke, energetske in okoljske prenove
Digitalne nalozbe

Prenova kuhinje

Dvig ravni kakovosti - prehod v vi§jo kategorijo
nastanitvenega ohjekta

Celovita prenova nastanitvenega objekta

Ureditev ali razéintev dodatne ponudbe (wellness, retreat)
Ureditev konferenénih prostorov

Ureditev prostorov za vadbo

Ureditev stanovan] za zaposlene

Gradnja garaZe/parkinic za goste

= DRUG PRIKAZ
N=93 ODGOVOROV

DRUGO

= Socialno kulturni
prostor

= Dozivljajska ponudba

EEHe Bl FEEsintey dodatne ponudbe (wellness, retreat)

Dwvig ravni kakovosti - prehod v vigjo kategonjo

Prencova prostorov za goste (npr. sobe, jedilnice, sku

Ureditev konferenénih prostorov
Gradnja garaZe/parkinic za goste

Ureditev stanovan] za zaposlene

Ureditev prostorov za vadbo

Prenova kuhinje

Celovita prenova nastanitvenega objekta
Digitalne nalozbe

nastanitvenega objekta

Vlaganja v usposabljame in razvo] kardov
Tehnoloske, energetske in okoljske prenove
Ureditev okolice objekta

Drugo - vpisite

ni

up
prostori ..) n= 104

® Zagotovo NE M Po vsgj verjetnosti NE - m DA, verjetno  ® DA, zagotovo W Za nas ni relevantno

Nacrtovane nalozbe na strani

ponudnikov — po obsegu, po tem

vrstnem redu:

Vlaganja v usposabljanje in razvoj

kadrov

Ureditev okolice objekta

Prenova prostorov za goste

TehnoloSke, energetske in druge

prenove

Digitalne nalozbe

Prenova kuhinje

Dvig ravni kakovosti — viSja kategorija

nastanitvenega objekta

8. Celovita prenova nastanitvenega
objekta

9. Dodatna ponudba (wellness, ...)

10. Konferencni prostori

11. Prostori za vadbo

12. Stanovanja za zaposlene

13. Gradnja parkiriS€ za goste

W

NOo O



SKUPNI PROJEKTI TURISTICNEGA GOSPODARSTVA DESTINACIJE

VPRASANJE 15: Ali bi se pridruzili organizacijsko in finanéno skupnim podjetniskim in javno-zasebnim projektom?

NAJVECJA PODPORA

Zasnezevanje smucisS¢ in tekaskih prog
2. Sovlaganje v katerega od celostno nacrtovanih Sportnih centrov: npr. kolesarski, plezalni, nogometni
park

NAJMANJSA PODPORA
1. Sovlaganje v stanovanja za kadre
2. Sovlaganje v garazno hiso

POD DRUGO:

» Vlaganje v razvoj zracnih gozdnih term

» Vlaganje v domace kadre na drugih
podrocjih

= Kulturno dogajanje v kraju

» |zobrazevanje

Drugo - opredelite:

FasneZevanje smudiat in tekaskih prog

Sovlaganje v katerega od celostno naértovanih Sportnih
centrov: npr kolesarski, plezalni, nogometni park

Sovlaganja v ponovno aktivacijo gectermalne vrtine
Sovlaganja v garaZno hio

Sovlaganje v stanovanja za kadre

N=126

® Zagotovo ME  ® Po vse) verjetnosti NE m DA, verjetno m DA, zagotovo  ® Za nas ni relevantno Za doloéen de|ei ponudnikov tOVI’Stni

projekti niso direktno relevantni.



SKUPNI PROJEKTI TURISTICNEGA GOSPODARSTVA DESTINACIJE

VPRASANJE 15: Pod kak3nimi pogoji bi se pridruZili organizacijsko in finanéno skupnim podjetniskim in javno-
zasebnim projektom?

Transparentnost in moznost aktivhega vkljuc¢evanje
v projekt, ne samo finanéno.

Ce bi bil doseZen konsenz med javnim in zasebnim
interesom, Ce bi se postavila jasna in obvezujoCa
razmerja med partnerji, Ce bi se oblikoval konzorcij ali
neka druga oblika podjetja.

lastniku pod transparentnimi pogoiji - lahko tudi v obliki
nakupa doloCenega Stevila kart - idealno bi bilo, €e bi
vsi turistiéni ponudniki prispevali svoj delez).
Razmisliti bi bilo potrebno o tem, da bi vsi ponudniki, ki
bi prispevali k temu dobili en znak - npr. Beli pecat.
Prispevamo k vasemu uzitku na snegu. Izberite nas!
Ostala vlaganja - solastniStvo skupnega podjetja in v
primeru garazne hiSe - nakup nekaj garaznih mest.

Ce bi za projekte jaméila in koordinirala obéina.

V take projekte bi morali vstopiti tisti ponudniki, katerih
gostje to uporabljajo.

Da se posle zadrzi in ponudi domacdinom.

Da je delo cenjeno in v skupno dobro.

Dober projekt!

Da bo po tem tudi vidna razlika na kakovosti bivanja.

Transparentnost, vkljuCenost vseh deleznikov.

Vsi v destinaciji bi morali prispevati, a potem priCakujemo
recipro¢nost.

Odvisno od projekta. Rabimo konkretne projekte.
Brezplacne smucarske /plavalne karte za naSe goste.
Solastniski delez oz. soudelezba na dobiCku.
Solastnistvo.

Jasna vizija projektov, zagotovljena transparentnost
porabe sredstev.

V projekt zasnezevanja bi po svojih zmoznostih vstopili v
primeru, ko bi tudi za smucisCe nasi gostje imeli moznost
nakupa cenejSih vozovnic. Enako velja za bazenski
kompleks, Ce bi se le-ta promoviral tudi kot izvensezonska
ponudba (varianta toplice) skupaj z naravnim zdraviliSkim
wellnessom.

Da investicija ne gre v Skodo narave.

Npr geotermalnavrtina -> toplice naj financira lastnik. Edina
izjema je smucarska infrastruktura, kjer razmisljanje
pozdravljamo, vendar v takih primerih sodelujodi pri
sofinanciranju za goste v tujini dobijo rabate na smucarske
karte. Predvsem na seznamu opcij pogreSam ob
zasnezevanju moznost Siritve infrastrukture sedeznic.



PRILAGAJANJE NA PODNEBNE SPREMEMBE

VPRASANJE 16: Ali ste sami Ze pristopili k izvedbi katerega od spodaj nastetih ukrepov, ga naértujete, vas ne zanima
ali zanj nimate moznosti (finan¢ne, lokacijske..) - v vasem podjetju/ponudbi

MODRA: ze RDECA: nagrtujemo Prikazane so vse aktivnosti/ukrepi, ki jih
uresnicujemo v prihodnijih letih ag s v o - - . . . ..
ponudniki ze izvajajo — vsi bolj mehki ukrepi in
o % 4% sw % 10w manjSi infrastrukturi, vezani na zmanjSanje
porabe vode, energije in odpadkov.

Kupujerno naprave z niZjo porabo elektriéne energije
(LED svetila, aparati)

Skrbno ravnamo z ogrevarmem (optimizacija)

Zmamiujemo kolicine odpadkov, Se zlasti plasticne
embalaze

Prostor Se za okrepitev:

= E-polnilnice za goste

= Lastna soncCna elektrarna

= Povecanje zelenih certifikatov

Goste spodbujamo k prihodu in gibanju po destinac) brez
avtomobila

Raba obnovhivih virov za ogrevanje (ldr\ra, biomasa
toplotna E:rpalka..fl

Kupujemo pretezno lokalno ponudbo/hrano

Pri nakupih se odlogamo za produkte/ storltve.f’doba\rltelje
ki dajejo prednost trajnostnemu razvoju in zmansevanu .

Uporabhamo defevnico za zalivanje zelenic . . \V/ \/
DRUGO R V letu 2024 ima kranjska SLOVENIANSZ  [SLOVEN A\
Sodelujemo v Energetska sanacija turisticnega objekta o ) ScicﬁwEDEIm ‘5 GR ECESFI}! \
projektu First Drugo - druge aktivnosti, vpidite: Gora 5 CertIfICIranlh =
mile ponudnikov SLOVENIA
Delo na Kupujemo zeleno elektriko . .
skupnih GREEN (5 nastanitev in 1 V
koloskih Lastna sonéna elektrama .
ol e restavracio). SLOVENIA‘,
Izobraiujemo Za nase goste imamo urejene e-polnilnice
v smeri Imamo zeleni okoljski certifikat/standard . . T G R E E N
trajnostnega Na ravni deStlnacue Pa
delovanja Uporabljame defevnico za sanitarno vodo . DESTINATION —
ima samo BRONASTI W
Lastna mala hidroelektrama
I ZNAKI
N=117

B DA, uresnicujemo W Nadrtujemo v prihodnjih letib

® ME, nimamo mozZnosti

B NE, nas ne ne zanima
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STRATEGIJI NAPOT — POUDARKI NA
KONCU



Najbolj bistveno je
sobivanje lokalnega
prebivalstva in turistov.

Pri naCrtovanju
uravnotezenega
programa turizma v nasi
obcini naj bo na prvem
mestu kakovost bivanja
obCanov (ne pozabiti na
tiste, ki ne zivijo oziroma
dodatno zasluzijo od
turizma).

Skozi nadaljnje korake si
zelimo spodbujanja
konstruktivne debate in

mediacije deleznikov v smislu
iskanja reSitev za skupno rast

zadovoljstva ¢im vecCjega
Stevila deleznikov.

STRATEGIJI NA POT -

POUDARKI,

|ZPOSTAVLJENI NA

Potrebno je bolj uravnoteziti
strukturo turizma —
obcina Kranjska Gora
ni samo Kranjska Gora.

Turizem naj bo
po meri
domacdinov,
ne kapitala od zunaj.

Potrebno je Se dodatno
diverzificirati ponudbo in se z
njo prilagoditi klimatskim
spremembam predvsem v
zimskem Casu.

Dvigniti nivo kakovosti
turisticne ponudbe na visji
nivo.

Na ta naCin zmanjSamo
trenutno prevelik priliv
predvsem dnevnih in priliv
obiskovalcev za vikende,
ki so sedaj ze moteci za
lokalno prebivalstvo in
zasicenost prometnih poti.

KONCU

Klju€ do uspesSnega in
uravnotezenega razvoja je
dobra organiziranost turizma,
sodelovanje in povezovanje
turistiCnih ponudnikov.

Poudarek dati na
povezovanje z lokalnimi
ponudniki hrane in storitev
(hrana v gostilne, hotele,
povezava s ponudniki
ostalih nastanitev; ponudba
in povezovanje lokalnih
storitev/obrtnikov tudi na
ostalih podrocjih - pri
gradnji, urejanju okolice, ...).
Zaposlovanje domacinov
(tako v lokalih, hotelih in
ostalih ponudbah), ve€
moznosti (tako zaposlitve,
kot tudi stanovanjskih
reSitev/moznost gradnje)
ponuditi mladim druzinam.




% Vec informacij na info@kranjska-gora.si

fooo =)
!

www| Spremijajte potek dela na
l\_m__, https://www.obcina.kranjska-gora.si
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